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EDITORIAL

HUGO RANGEL GUZMAN

DIRECTOR AGRORURAL

RURALIDAD

Entre fortaleza productiva y vulnerabilidad estructural

rataré de resumir en bre-

ves lineas lo que he esta-

do recogiendo en palabras
y posturas de gente del campo a
la que saludo cuando hago mis re-
corridos rurales por las regiones
de los Altos, Sierra, Valles, del Sur
o Ciénega. Son seis al mes, como
minimo. Y hay sentimientos en-
contrados.

Se refleja que Jalisco ha sido
sinénimo de potencia agroali-
mentaria. Sus cifras lo sefialan:
liderazgo nacional en produccién
de maiz, cafia de azucar, huevo,
leche, protagonismo en la expor-
tacién de berries, aguacate y fru-
tales, agroindustria sélida en va-
rios rubros, y una ganaderia que
ha sabido posicionarse con estan-
dares de calidad. Sin embargo, se
asoma una realidad: el campo no
esta en crisis abierta, pero si atra-
viesa una transicién que pone a
prueba su viabilidad futura.

El caso del maiz es ejemplo. Se
trata no solo de un cultivo, sino
del eje social y econémico de am-
plias regiones del estado, ya que
su rentabilidad estd cada vez mas
comprometida. Los costos de pro-
duccién se elevan, los precios no
compensan y la competencia in-
ternacional presiona a la baja los
ingresos del productor. Los apo-
yos institucionales, aunque nece-
sarios, operan mas como meca-
nismos de contencién que como
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Para ganaderos y agricultores
gue visitan g uadafa__jara estamos a sus

ionamiento
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orclenes,

soluciones de fondo. El maiz, en
estas condiciones, sobrevive mas
por decisién politica que por légica
de mercado.

En contraste, el dinamismo ex-
portador de las berries, aguacate y
otros frutales proyecta una imagen
de éxito, pero también enfrenta
riesgos crecientes. La apreciacidn
del tipo de cambio reduce margenes
de ganancia; la dependencia de un
solo mercado aumenta la vulnera-
bilidad ante restricciones comercia-
les (TMEC en puerta) o sanitarias
y el acceso al financiamiento sigue
siendo limitado y costoso para pe-
quefios y medianos productores. Se
trata, pues, de un sector competi-
tivo, pero no necesariamente resi-
liente o0 aguantador.

No todo es adversidad. Secto-
res como la porcicultura, acua-
cultura en algunos casos, y la ga-
naderfa de registro, muestran que
es posible construir modelos s6-
lidos basados en la tecnificacién
y el cumplimiento de estandares
sanitarios.

De los apoyos institucionales,

iSencilla o
familiar

al mejor costol

+ frente al me

creo que la actuacién de la SADER
Jalisco ha sido relevante, aunque
puede dar mas. Los apoyos, bajo
programas, han permitido soste-
ner a ciertos segmentos de pro-
ductores, pero el desafio persiste:
la politica publica aun privilegia
el subsidio sobre la transforma-
cién estructural. Mientras no se
atiendan de fondo problemas, los
apoyos seguiran siendo necesarios
e insuficientes.

Hoy parece que este mensaje
no es tan optimista por lo detec-
tado en campo, pero innumera-
bles agricultores y ganaderos con
los que conversé me dicen que ya
no basta con producir mas, sino
producir mejor, comercializar
con mayor inteligencia y fortale-
cer las condiciones que les per-
mitan capturar un mayor valor
por su trabajo.

Estoy seguro de que el es-
fuerzo de la gente del campo no
sera en vano.

HUGO RANGEL GUZMAN
Director AGRORURAL
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OPINION

NO TODOS PUEDEN
SEMBRAR LO QUE
ES MAS RENTABLE

OLMO AXAYACATL BASTIDA

uando se habla de

la produccién agri-

cola, es tentador
preguntarse por qué sim-
plemente no todos los
agricultores siembran los
cultivos mas rentables del
mercado. Si el aguacate,
los berries o ciertas frutas
y hortalizas generan ma-
yores ganancias, spor qué
no concentrar ahi todos los
esfuerzos y que todos los
agricultores se beneficien?
La respuesta, aunque pa-
rece simple, esconde una
complejidad que define el
funcionamiento del campo
mexicano.

El primer obstaculo es
econdémico, y resulta con-
tundente: Los cultivos de
alto valor exigen una inver-
sién inicial que la mayoria de
los pequefios productores (e
incluso medianos) no pue-
de solventar. No basta con
tener tierra y semillas. Un
cultivo rentable suele reque-
rir infraestructura especia-
lizada, tecnologfa de riego,
insumos de mayor calidad,
mano de obra mas calificada
y, frecuentemente, acceso a
cadenas de frio o certifica-
ciones para exportacion.

Un productor de maiz en
una comunidad rural con
acceso limitado a crédito
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dificilmente pue-
de reconvertir su
parcela a un culti-
vo premium de la
noche a la mafia-
na. Y las barreras
no son solo eco-
némicas: también
son técnicas, logisticas y
de conocimiento. Entrar
a la liga de los cultivos de
alto valor es, para muchos
agricultores, simplemen-
te imposible sin un apoyo
institucional que, desafor-
tunadamente en la actuali-
dad pues no existe.

El segundo factor es
una leccién que estamos
aprendiendo en estos mis-
mos momentos: El caso del
agave. Durante afnos, fue
sinénimo de bonanza que
el campo podia otorgar. Los
precios se dispararon, los
productores se multiplica-
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¢Qué me
conviene
sembrar?

ron y las hectareas
sembradas crecie-
ron de forma ace-
lerada.

El resultado fue
la sobreoferta que
desplomo los pre-
cios, y lo que an-
tes era un negocio dorado
se convirtié en una carga
para cientos de agricultores
que apostaron todo por este
cultivo. Este fenémeno no
es exclusivo del agave, sino
que responde a una logi-
ca elemental del mercado:
cuando la oferta supera a la
demanda, los precios caen.
Si todos los agricultores del
pais decidieran plantar el
mismo cultivo rentable al
mismo tiempo, ese cultivo
dejaria de serlo en cuestion
de temporadas. La renta-
bilidad, paraddjicamente,
depende en parte de que no
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todos siembren lo mismo.
El tercer argumento
es quiza el mas relevante
desde una perspectiva na-
cional. Si los agricultores
mexicanos  concentraran
sus esfuerzos Unicamente
en los cinco o diez cultivos
mas redituables del mer-
cado, el pais perderia una
diversidad agricola que no
se mide en pesos, sino en
seguridad alimentaria, en
identidad cultural y en re-
siliencia territorial.
Cultivos como el frijol,
el maiz criollo, el chile o
diversas variedades de ca-
labaza no encabezan los
rankings de rentabilidad,
pero son la base de la ali-
mentacién de millones de

JUNTOS

personas y el sustento de
ecosistemas agricolas que
tardan generaciones en
construirse. Su importan-
cia estratégica es innega-
ble, aunque los nimeros no
siempre lo reflejen. Incluso
a veces pensamos que como
no dejan buen dinero, son
cultivos para pobres y mar-
ginados; pero el dia que no
los tengamos nos daremos
cuenta de que no todo en el
agro se mide en billetes.
Entonces, el sector agri-
cola no puede entenderse
Unicamente como un ejer-
cicio de maximizacién de
ganancias individuales. Si,
hay una parte del sector que
se basa en ello, y esta bien,
pero no aplica para todo.
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Por lo tanto, se requiere
una visién de conjunto que
reconozca las limitaciones
reales de los productores,
entienda la dindmica de
los mercados y valore lo
que va mas alla del precio.
No todos pueden sembrar
lo mas rentable, y quizd
sea mejor asi: la diversi-
dad del campo mexicano
es, en si misma, una for-
ma de riqueza que convie-
ne proteger.

*0lmo Axayacatl, colabora-
dor de AGRORURAL, invita
a escuchar sus comentarios
y analisis sobre diversos te-
mas agricolas en su podcast
Agricultura. Foto con arre-
glos de IA y AGRORURAL

COSECHAMOS
LOGROS

Expertos en inocuidad,

sanidad y capacitacién
agroalimentaria.

iGarantiza hoy tu

calidad de exportacion!
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FERTECZA

Tres décadas de fortalecer
el campo mexicano

El legado de don José de Jesus Jiménez
en la proveeduria de fertilizantes para
agricultores sigue vigente

on la asistencia de cerca
‘ de 150 invitados prove-

nientes del sector rural
y agroempresarial, la empresa
FERTECZA (Fertilizantes Tec-
nificados de Zapopan) celebré
su 30 aniversario, consolidan-
dose como una de las compa-
fifas con mayor trayectoria y
compromiso en el suministro
de fertilizantes y asesoria téc-
nica para el campo mexicano.

Durante tres décadas, FER-
TECZA ha sido un aliado es-
tratégico de los productores
agricolas, participando acti-
vamente en la evolucién del
sector agropecuario. Su histo-
ria, sin embargo, se remonta
a mas de medio siglo, ligada
al trabajo y visién de la fami-
lia Jiménez, profundamente
arraigada en las actividades
del campo.

El origen de esta empre-
sa se encuentra en el legado
de don José de Jesus Jiménez
(g.e.p.d.), pionero en la pro-
veeduria de fertilizantes para
agricultores, especialmente
del cultivo de maiz en Jalis-
co y estados vecinos. Tras su
fallecimiento, Ana Rosa Ji-
ménez asumié el liderazgo,
dando continuidad a un pro-
yecto que ha sabido adaptar-
se a los cambios y exigencias
del sector.

FERTECZAJ
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ANIVERSARIO

PARA SABER

« Un fertilizante es una sus-
tancia organica o inorganica
que aporta nutrientes esen-
ciales para el crecimiento y
desarrollo de las plantas. Su
aplicacién permite corregir
deficiencias nutricionales y
aumentar la productividad
agricola, siendo una herra-
mienta clave en la agricul-
tura moderna.

FERTECZA 1inicié opera-
ciones distribuyendo pro-
ductos de Industrias Quimi-
cas de México, empresa que
elaboraba fertilizantes como
el sulfato y el “neutrofos”,
un fésforo neutro que des-
tacaba por su eficiencia en
suelos neutros y alcalinos.

Posteriormente, con la lle-
gada de Fertimex —empresa
gubernamental que dominé la
produccién de fertilizantes en
la década de los 70—, la com-
pafiia logré mantenerse vi-
gente al integrarse a su red de

distribucién, fortaleciendo asi
su presencia en el mercado.

CRECIMIENTO

Y DIVERSIFICACION

Alo largo de estos afios, la em-
presa ha sido testigo y prota-
gonista de la transformacion
del campo. De una agricultura
centrada principalmente en el

maiz hace seis décadas, hoy el
sector presenta una diversifi-
cacién notable con el desarrollo
de hortalizas, frutales e inver-
naderos, ademas de una mayor
conciencia en el uso eficiente
del agua, el cuidado del medio
ambiente y la implementacion
de buenas practicas agricolas e
inocuidad.

Durante la celebracién, Ana
Rosa Jiménez destaco el papel
fundamental de las mujeres
y hombres que han forma-
do parte de esta historia, asi
como el liderazgo de Jalisco
en el ambito agropecuario a
nivel nacional.

Actualmente, FERTECZA ofre-
ce productos 100% solubles de la
marca SQM y YARA para ferti-
irrigacién y aplicacién foliar, en-
tre otros productos nuevos que
se han agregado al portafolio,
ademas de contar con un equipo
técnico de ingenieros agrénomos
que brindan asesorfa especiali-
zada para mejorar el rendimiento
de los cultivos.

Su compromiso con la ca-
lidad, los precios competitivos
y la entrega directa en rancho
o bodega, la posicionan como
una empresa cercana y confiable
para el productor.

A 30 afios de su fundacién,
FERTECZA reafirma su compro-
miso con el campo mexicano,
apostando por la innovacion, la
sustentabilidad y el acompafia-
miento técnico como pilares para
seguir impulsando la productivi-
dad agricola.
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Salvador Maldonado

abo Corrientes, Ja-
lisco. En la Costa
de Jalisco se cuen-

ta con una gran diversi-
dad biolégica. Un botén
de muestra se tiene en
la existencia de algunas
variedades de vainilla,
una planta aromatica de
gran valor en el mercado
de los alimentos, las be-
bidas y la industria far-
macéutica.

En esta demarcacién ya
estd en marcha un pro-
yecto piloto que pretende
la produccién comercial
de esta planta que actual-
mente es poco conocida en
su misma region.

La bidloga integrada en
el equipo asesor del pro-
yecto, Ana Teresa Nuiflo
Rubio, comenta que este
cometido pretende apro-
vechar la oportunidad que
se tiene en el precio de la
vainilla natural en mer-
cado, el cual fluctia en-
tre los 250 a los 350 pesos
el kilogramo en verde (al
productor), para ofre-
cer producto de calidad,
lo que se eleva al consu-
midor, segin el nicho de
mercado.

Cita que el lugar donde
se asienta el predio en pi-
loteo se ubica entre las lo-
calidades de Ixtlahuahuey
y Chacala, una zona donde
crecen también los cafeta-
les y los agaves raicilleros,
entre otras especies agri-
colas y silvestres en un
entorno donde confluyen
el bosque tropical exube-
rante y los encinos de en-
torno templado.

Nufio puntualiza que,
en un trabajo en el jardin
botanico de Puerto Vallar-
ta, tuvo contacto con la
vainilla y ahi practicé la
polinizacién de esa plan-
ta (esto se hace en forma
manual). Esto la llevd a
engancharse con las vai-
nillas de la regién y “a
interesarme en ellas; ahi
supe que era una planta
productiva”.

Detalla que una vaini-
lla requiere de un ciclo de
tres afios para ser apro-

AGRONEGOCIOS

SU ORIGEN ES
MEXICANO

- México es el centro
de origen y cuna his-
térica de la vainilla
(Vanilla planifolia),
especialmente valora-
da por su calidad, aro-
ma y cultivo artesanal
en Papantla, Veracruz.
Sin embargo, actual-
mente es un productor
menor a nivel mundial
frente a Madagascar y
otros paises africanos
y asiaticos.

En la cuenca del Paci-
fico también se tiene
la existencia de or-
quideas que producen
vainilla, aunque las
mas famosas son de la
zona del Golfo de Mé-
Xico, particularmente
las afamadas vainillas
de Papantla, Veracruz,
las que incluso tienen
a su favor la protec-
cién de la Denomina-
cién de Origen, ade-
mas de 39 municipios,
incluyendo la regién
totonaca.

vechable con las condi-
ciones adecuadas para su
desarrollo, aunque para
su pleno aprovechamiento
requiere cuatro afios.
Refiere que afortuna-
damente ha recibido apo-
yo econémico de la Secre-
tarfa de Agricultura del

AGRORURAL

Gobierno de Jalisco para
la asistencia técnica y la
instalacién de mallasom-
bra, en cuya area som-
breada se tiene el trabajo
de mujeres para la tarea
de polinizacién a mano,
dado que en esta planta la
tarea de los insectos po-
linizadores es insuficiente
y se requiere del trabajo
del ser humano.

Trae a colacién que algu-
nos de los insectos que tie-
nen contacto con las flores
de la vainilla “solamente la
hacen para perfumarse, en
el caso de los machos, y con
ello ser atractivos ante las
hembras”.

Resalta que el lugar
donde se tiene el proyec-
to piloto también lleva la
intenciéon de resaltar la
necesidad de conservar la
vegetacion nativa y evitar
la desforestacién, dado
que la planta vainilla al ser
epifita requiere de forma
indispensable vivir sobre
otras plantas que le sirven
de tutores, como los na-
ranjos, los colorines (una
leguminosa que produce
en sus vainas los frijoles
rojos) y otra que lleva el
nombre de catispa.

La parte del manejo
agronémico de la vainilla
y su posterior comerciali-
zacién se lleva a cabo por
la empresa La Pirinola,
una organizacién que ya
ha trabajado con produc-
tores de Puebla y Veracruz,

cuyo objetivo es colocar el
producto en segmentos de
mercado rentable, sobre
todo en consumidores que
si lo valoran.

Al respecto, el bidlo-
go Giovani Angeles Castro
refirié que en el occiden-
te del pais hay una region
con gran potencial para

establecer  plantaciones
de vainilla que incluye a
Jalisco (en 160 mil hectad-
reas potenciales), Nayarit
y Colima.

Cit6 que en Jalisco hay
un proyecto piloto en el
municipio de Cabo Co-
rrientes que en forma
intensiva pretende lograr
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4 mil plantas en una su-
perficie de mil metros y
que ha sido apoyado por
el Gobierno de Jalisco, lo
que puede marcar pauta
para replicarse en otras
localidades. Adujo que, a
la vainilla de Jalisco, se
le conoce como Vanilla
pompona.

ASESORIA

sanidad, nutric
cultivo.
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PRODUCCION ARTESANAL

El Consejo Mexicano
Promotor de la Raicilla
estrena dirigencia

El ingeniero Alfredo Cachua
fue electo presidente del organismo

1 pasado 17 de abril, el
EConsejo Mexicano Pro-

motor de la Raicilla, A.C.
(CMPR) llevé a cabo su Asam-
blea Anual Ordinaria en su sede
ubicada en Mascota, donde se
realizo la eleccién y renovaciéon
de su Consejo Directivo. Como
resultado, el ingeniero Alfredo
Cachua fue electo presidente
del organismo.

La nueva mesa directiva esta-
ré integrada por Benito Salcedo
como secretario y Sara Casti-
116n como tesorera, ademas de
diversas comisiones de trabajo
encabezadas por asociados del
CMPR, quienes acompafiaran la
gestion del nuevo dirigente.

El CMPR tiene sus origenes en
el afio 2000, cuando un grupo de
productores impulsé la organiza-
cién con el objetivo de dar mayor
visibilidad a la raicilla, un destila-
do ancestral que en ese entonces
se producia de manera limitada,
principalmente para consumo lo-
cal y familiar. Desde su creacién,
el organismo ha trabajado en el
fortalecimiento de la produccién,
distribucién y comercializaciéon
de esta bebida tradicional.

A lo largo de los afios, el
Consejo ha registrado un creci-
miento significativo, pasando de
contar con unos cuantos inte-
grantes a mas de 200 miembros,

PARA SABER

- La raicilla se elabora a
partir de diversas espe-
cies de agave, entre ellas
Agave maximiliana, Agave
inaequidens, Agave valen-
ciana, Agave angustifolia
y Agave rhodacantha, cada
una con aportaciones par-
ticulares al sabor y aroma.

PROCESO DE
PRODUCCION

« Basica: contenido alcohd-
lico minimo de 38%

« Artesanal: elaborada con
meétodos tradicionales, mi-
nimo de 40%

« Tradicion ancestral: ba-
sada en conocimientos tra-
dicionales, minimo de 42%

entre productores, agricultores,
comercializadores y académicos.

Uno de los hitos mds impor-
tantes en la historia del organismo
ocurrié en 2019, con la obtencién
de la Denominacién de Origen
Raicilla, lo que permitié reconocer
y proteger la calidad, autenticidad
y vinculo territorial de esta bebida.

EVOLUCION

En conversacién con AGRORU-
RAL, Alfredo Cachua destaco tres

momentos clave en la evolucién
del Consejo: la conformacién de
la primera mesa directiva en el
afio 2000, presidida por Jorge
Dueflas Pefia; el inicio del proce-
so para obtener la Denominacion
de Origen en 2010; y su conso-
lidacién en 2019, considerada un
parteaguas para el sector.

Respecto a sus objetivos, el
nuevo presidente sefialé que uno
de los ejes principales de su ges-
tién sera la planeaciéon estraté-
gica, asi como el fortalecimiento
de la produccién organica de la
materia prima. Asimismo, su-
brayé la necesidad de perfeccio-
nar los procesos de elaboracion
artesanal para elevar la calidad
del producto.

Indicé que el Consejo conti-
nuara impulsando la difusién y
posicionamiento de la raicilla
tanto en el mercado nacional
como en el extranjero. Recono-
cié que, al tratarse de pequefias
empresas familiares, los pro-
ductores enfrentan limitaciones
para expandirse de manera indi-
vidual, por lo que se busca for-
talecer al sector desde sus bases.

SIEMPRE ARTESANAL

Sobre el panorama del sector,
Cachua explicé que la produccion
de raicilla es limitada debido a su
naturaleza artesanal, lo que in-
fluye en su valor en el mercado.
“No pretendemos crecer desme-
didamente, ya que eso implicaria

perder el cardcter artesanal del
producto”, afirmé.

En cuanto a la capacitacion,
destacé que sera un componente
fundamental durante su gestion,
abarcando desde précticas orga-
nicas y sustentables en el cam-
po, hasta la especializacién en
los procesos de elaboraciéon, es-
pecialmente en el area de desti-
lacién, con el apoyo de expertos.

Finalmente, el nuevo presi-
dente del Consejo comentd que
el periodo de esta nueva direc-
tiva sera de dos afios, con po-
sibilidad de reeleccién por un
periodo adicional.

El CMPR tiene su domicilio en
el Pueblo Magico de Mascota, en
calle Rosa Davalos #79.

Auténtica de mi Pueblo, la raicilla artesanal

que honra nuestras raices desde 1970.
Elaborada con métodos tradicionales
y seleccidn de plantas de agave.
Desde la cosecha hasta la destilacién.
Tel. 375-103-4707 y 375-112-3013
Av. Patria Poniente # 117
46600 Ameca, Jalisco

www.autenticademipueblo.com
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SANIDAD VEGETAL

Campana por unos frutales
libres de infestaciones

El CESAVEJAL refuerza la defensa fitosanitaria
contra la mosca de la fruta para proteger cultivos

on el inicio de la
temporada de ma-
yor produccién

fruticola en la costa de
Jalisco, el Comité Esta-
tal de Sanidad Vegetal
de Jalisco (CESAVEJAL)
puso en marcha la Cam-
pafia contra Mosca de
la Fruta, una estrategia
clave para proteger cul-
tivos, garantizar la ca-
lidad de los productos y
mantener la competiti-
vidad en los mercados.

Bajo la presidencia de
F. Javier Gutiérrez No-
voa, el organismo —in-
tegrado por productores
agricolas— fortalece su
papel como auxiliar en la
prevencién y combate de
plagas que afectan culti-
vos estratégicos. A través
de programas fitosanita-
rios, implementacién de
sistemas de reduccién de
riesgos y desarrollo de es-
trategias técnicas, se busca
asegurar fruta sana y libre
de infestaciones.

La campafia se desplie-
ga en la Regién Costa, par-
ticularmente en los mu-
nicipios de Cihuatlédn, La
Huerta y Tomatldn, don-
de el mango representa el
principal cultivo comercial.
En esta zona se concentran
mas de 6 mil hectareas,
con una produccién supe-
rior a 128 mil toneladas y
rendimientos que oscilan
entre 18 y 25 toneladas por

y garantizar calidad

1,646

productores
se beneficiaran
de manera directa
del operativo

hectarea. Las variedades
predominantes —Ataulfo,
Manila, Haden, Tommy
Atkins, Keitt y Kent— sos-
tienen una actividad eco-
ndémica que impacta direc-
tamente en el bienestar de
cientos de familias.
Durante el periodo de
abril a septiembre, cuando
se registra la mayor abun-
dancia de fruta, se inten-
sifican las acciones para
evitar dafios ocasionados
por moscas del género
Anastrepha, consideradas
de alta importancia eco-
némica. Entre las princi-
pales especies a controlar
se encuentran la mosca
de las indias occidenta-
les (Anastrepha obliqua),
la mosca mexicana de la
fruta (Anastrepha ludens),
la mosca de la guaya-
ba (Anastrepha striata) y
la mosca de los zapotes
(Anastrepha serpentina).
El operativo beneficiara
de manera directa a 1,646
productores mediante ac-
tividades de monitoreo,
instalacién y revisién de
trampas, asi como mues-

treo de frutos. De forma
indirecta, también se veran
favorecidos cultivos como
guayaba, toronja y ciruela.

La estrategia esta enca-
bezada por el Coordinador
de Proyecto, Israel Nolasco
Uribe, y ejecutada por un
equipo técnico conforma-
do por cinco profesionales
y 13 auxiliares de campo,
con respaldo administra-
tivo del propio CESAVEJAL.
Las acciones se apegan a
la NOM-023-FITO-1995,
que rige la Campafia Na-
cional contra Moscas de la
Fruta, asegurando el cum-
plimiento de estandares
fitosanitarios tanto para el
mercado nacional como de
exportacion.

MANEJO INTEGRADO
DE PLAGAS
El eje central del programa
es el Manejo Integrado de
Plagas, que combina di-
versas técnicas. El trampeo
—oconsiderado la herra-
mienta mas importante—
permite detectar la pre-
sencia de la plaga, conocer
su distribucién y estimar
la densidad poblacional,
informacién clave para to-
mar decisiones oportunas.
Para ello se utilizan tram-
pas tipo McPhail y Multi-
lure, con atrayentes a base
de proteinas.
Complementariamen-
te, el muestreo de frutos
permite identificar nive-

les de infestacién y cuan-
tificar dafios, facilitando
acciones de control mas
precisas. En este sentido,
el control mecanico —re-
coleccién y destruccién de
frutos infestados— puede

reducir hasta en 60% la
poblacién de la plaga.
Asimismo, se realiza-
ran acciones complemen-
tarias a los productores
de mango, aplicaciones
aéreas en una superficie

de 1,300 hectareas en el
municipio de Tomatlan
y 1,000 hectareas para el
de Cihuatlan, en donde el
CESAVEJAL, a través de
la Campafia Contra Mos-
cas de la Fruta, cuenta
con el producto quimi-
co y proteina hidrolizada
para su aplicacién, mis-
ma que serd definida por
el personal técnico de la
Junta Local, y técnicos
del Comité, asi como los
poligonos en donde se
realizara dicha actividad,
contando con el visto
bueno del Coordinador de
la Campafia.

*Nota Informativa de CE-
SAVEJAL preparada por el
ing. Israel Nolasco Uribe

Los mejores equipos y herramientas estan aqui

SERVICIO A
DOMICILIO

AV LOPEZ MATEOS
SUR 2950
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AV LOPEZ MATEQS
SUR 2070

331703 2580
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DESABASTO DE SEMILLA

CALIFICADA AFECTA
PRODUCCION DE MAIZ
Y CULTIVOS EN MEXICO

El dificil acceso para pequefios
productores y la baja transferencia de
variedades registradas son factores clave

1 déficit de la produc-
ciéon de semilla califi-
cada en México alcan-

za, en promedio, el 64.3 por
ciento de las necesidades na-
cionales para siembra en culti-
vos calificados, lo que genera un
desabasto significativo de semi-
lla de calidad y esta insuficiencia
limita la capacidad de mantener
o incrementar la produccion
agricola nacional, especialmen-
te en cultivos estratégicos como
maiz, frijol, arroz y trigo.

El Decreto por el que se apro-
bé el Programa Nacional de Se-
millas 2026-2030, el cual se
publicé el pasado 10 de abril en
el Diario Oficial de la Federacién
(DOF), sefiala que este problema
afecta el avance de la autosufi-
ciencia alimentaria y el bienestar
de las familias mexicanas.

En el referido plan se estable-
ce que “la semilla es un insumo

estratégico para la produccion
agricola y un componente cla-
ve para lograr la autosuficiencia
alimentaria. En México, a pesar
de los esfuerzos realizados en
afios recientes para fomentar el
uso de semilla de calidad, persis-
te una brecha significativa entre
la demanda potencial y la oferta
disponible”.

De esta forma, en 2024 se ca-
lificaron 201,627 toneladas de
semilla, lo que permitié cubrir
apenas el 35.7 por ciento de las
necesidades de los cultivos cali-
ficados y el resto se abastecié con
semilla categorfa “Declarada”,
ya fuera nacional o importada,
lo que representa una limitan-
te para mantener y aumentar la
produccién nacional, especial-
mente en cultivos estratégicos
como maiz, frijol, trigo y arroz.

El documento establece que
esta situacién se debe a la limi-

Grupo

Comunicacion Rural

tada produccién nacional de se-
milla calificada, el dificil acceso
para pequefios y medianos pro-
ductores, y la baja transferencia
de variedades registradas, lo que
genera desigualdad en el acceso
a semillas de calidad, profundi-
zando brechas de productividad y
competitividad entre regiones y
productores, y causando meno-
res rendimientos, dependencia
de importaciones y rezago tec-
nolégico en zonas rurales.

El Decreto expedido por el
Ejecutivo Federal establecié que
la cobertura de las necesidades
de semilla calificada, en pro-

medio, es distinta para los di-
ferentes cultivos: en el caso de
los cultivos estratégicos es de
82.3 por ciento para maiz (rie-
go y buen temporal), de 81.5%
en trigo, de 38.7% en arroz y de
7.2% para frijol.

En este periodo se destaca el
incremento en la cobertura po-
tencial para el cultivo de ceba-
da, al pasar de 6% registrado
en 2019, a 23.7% para el ejerci-
cio fiscal 2024, resultado de las
alianzas estratégicas implemen-
tadas con los diversos eslabones
de la cadena productiva.

FALTA CRECER

México, seglin el Departamento
de Agricultura de Estados Unidos
(USDA por sus siglas en inglés),
ocupa el octavo lugar en produc-
cién de este grano a nivel mun-
dial y registra un rendimiento de
maiz en el periodo 2025/2026
de 3.83 toneladas por hectarea,
mientras que Ucrania, pais que

www.agrorural.com.mx

se encuentra en guerra, tiene un
rendimiento de 7.02 toneladas.
En Estados Unidos, nuestro veci-
no del norte, el rendimiento fue
de 11.70 toneladas en la misma
unidad de superficie.

Ademas, las importaciones de
maiz aumentaron en valor 20 por
ciento en el primer bimestre del
2026, segin datos del Sistema
de Informacién Econdémica del
Banco de México, al pasar de 751
millones de délares en el perio-
do enero-febrero del 2025 a 908
millones de délares en el mismo
periodo de este afio.

Cabe senalar que el afio pasa-
do el gasto por maiz proveniente
del extranjero llegd a los 5 mil
709 millones de délares, lo que
significé un incremento de 316
millones de délares en compara-
cién con 2024, cuando el valor de
las importaciones del grano fue
de 5 mil 393 millones en divisa
norteamericana.

Con respecto al maiz blan-
co, segun el Grupo Consultor
de Mercados Agricolas (GCMA),
2025 significd el menor registro
en la produccién de esta variedad
del grano desde 2017, con 20.4
millones de toneladas, inferior al
del afio inmediato anterior, en el
que se produjeron 20.6 millones
de toneladas.

*Nota de Miguel Angel Salazar.
En Pocas Palabras de Estrategia
en Comunicacion Social. Fotos de
Greentology v SADER Digital
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Cada vez mas cerca la 102 edicion
del Congreso del Aguacate 2026

Sera del 25 al 28 de agosto en el Casino
Auditorio de Ciudad Guzman

a Asociacién de Producto-
I res Exportadores de Agua-

cate de Jalisco (APEAJAL)
anuncié la realizacién del 10°
Congreso del Aguacate Jalisco
2026, que se llevara a cabo del 25
al 28 de agosto en el Casino Au-
ditorio de Ciudad Guzman, mar-
cando un cambio de sede con el
objetivo de ofrecer una experien-
cia renovada a los asistentes.

El presidente de APEAJAL, Saul
Medina Tejeda, informé que esta
edicién representa una evolucion
en la organizaciéon del evento.

“Esta ocasion en que damos
a conocer la realizaciéon del Con-
greso con las novedades, la ha-
cemos en el marco de la historia
Expo Agricola Jalisco. Informar a
toda la comunidad de la industria
del aguacate que este afio vamos
a cambiar la sede. Los ultimos
afios ha sido en el recinto ferial
de Ciudad Guzmdén, pero ahora
decidimos darle una nueva cara y
utilizar los espacios que ofrece la
ciudad. El Casino Auditorio nos
parece muy apropiado para rea-
lizar este Congreso que cada afio
atrae a productores, comercializa-
doras, exportadores y proveedores
del aguacate mexicano”, sefiald.

Medina Tejeda destacé el en-
tusiasmo que ha generado esta

EMPAQUES,
MOTOR CLAVE
DEL AGUACATE

Detras de cada aguacate
que llega a su destino, hay
un proceso de empaque que
garantiza calidad, inocui-
dad y frescura.

Los empaques son clave
para:

- Cumplir con estandares
de calidad e inocuidad de
los mercados internacio-
nales

- Proteger la fruta durante
su traslado hasta su des-
tino.

- Fuente de empleo y dar
sustento a miles de fami-
lias que dependen de él.

- La calidad no solo se pro-
duce... también se cuida
hasta el final del camino.

nueva edicién, particularmente
por los temas que se abordaran.
“Estamos muy emociona-
dos porque notamos el interés
de todos los actores del sector,
sobre todo por los temas que se
analizaran, como el de mercados
globales, que representa grandes

r'.
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“Estamos muy emocionados
porque notamos el interés de
todos los actores del sector,
sobre todo por los temas que se
analizaran, como el de merca-
dos globales”

SAUL MEDINA TEJEDA
PRESIDENTE DE APEAJAL

retos para nuestra industria”,
puntualizé.

Asimismo, subrayo la relevan-
cia de contar con participacién
internacional, especialmente de
paises competidores en la pro-
ducciéon de aguacate.

“Estamos invitando a espe-
cialistas de Peru para que los
productores conozcan qué estan
haciendo. Es un pais que compi-
te directamente con nuestra fruta
en las mismas ventanas de pro-

duccién, lo cual puede generar
saturacién en mercados interna-
cionales. Justamente eso es lo que
queremos analizar para fortalecer
a los paises productores y expor-
tadores”, explicé.

Por su parte, el coordinador
del Comité Cientifico de APEAJAL,
José Seferino Cortés, detalld la es-
tructura académica del Congreso,
destacando su evolucién desde la
creacion de la asociacion en 2013.

“En este décimo Congreso,
todos los temas giran en torno a
cuatro ejes: Recursos Genéticos,
Sanidad e Inocuidad Sustenta-
ble, Manejo Productivo y Mer-
cado Global”, indicé.

Cortés informd que el progra-
ma contempla 15 conferencias, de
las cuales 13 seran magistrales y
dos de formato corto, con la par-
ticipacién de especialistas de ocho
paises, todos con reconocimiento
nacional e internacional.

Ademas del contenido tedri-
co, el Congreso incluird activi-
dades practicas.

“Se tendran también me-
dios dias para demostraciones
en campo, donde los asistentes
podran observar el desempefio de
nueva maquinaria, tecnologias y
propuestas enfocadas en produ-
cir a menores costos cada kilo de
aguacate. Estas visitas permitiran
dialogar directamente con los ex-
positores”, agregd.

El evento, con duracion de dos
dias y medio de actividades aca-
démicas y practicas, incluird re-
corridos por huertas, empaques e
infraestructura en la regién sur de
Jalisco, una de las zonas clave en
el desarrollo de esta agroindustria.

Finalmente, Sail Medina ex-
tendié una invitacién especial a
jévenes universitarios de la regién.

“Esta es una gran oportunidad
para quienes desean incursionar
en la agroindustria. Estdn todos
invitados a formar parte de este

magno Congreso”, concluyd.

Con esta décima edicion,
APEAJAL reafirma su compromiso
con la innovacién, la competitivi-
dad y el desarrollo sostenible del
sector aguacatero en Jalisco y en
México.



VOCES DEL CAMPO
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MANUEL HERRERA VEGA
Va Jalisco rumbo a una
nueva era energética
en el campo v la industria

El titular de la Secretaria de Desarrollo Energético
Sustentable revela sus esfuerzos por garantizar
que el estado tenga la energia necesaria
para alimentar su futuro

Por: Redaccion AGRORURAL

n un mundo donde
la competitividad
se mide no solo

por la calidad del pro-
ducto final, sino por la
eficiencia y sostenibili-
dad de sus procesos, la
energia ha dejado de ser
un gasto operativo mas
para convertirse en un
insumo estratégico.

En el estado de Jalisco,
gigante agroalimentario de
México, este paradigma esta
viviendo una transforma-
cion sin precedentes bajo la
batuta de la nueva Secreta-
ria de Desarrollo Energético
Sustentable (SEDES).

El director de AGRORU-
RAL Hugo Rangel se reunié
con Manuel Herrera Vega,
titular de la SEDES, en las
instalaciones del edificio
MIND (México, Innovacién
y Disefio). La ubicacién no
es una coincidencia, sino
un simbolo del retorno
al origen: fue aqui donde
Herrera Vega, en su etapa
como lider industrial, im-

LIiDER

INDISCUTIBLE

- Hoy por hoy, Jalis-
co es el primer lugar
nacional en gene-
racion distribuida,
superando a estados
como Nuevo Leén
pOr casi un 40%.
Pero la ambicién no
se detiene ahi. El
estado proyecta una
demanda de 3,450
megawatts para el
2030, y para cubrirla,
ya se planean inver-
siones masivas: una
planta de ciclo com-
binado de 1,000 me-
gawatts y proyectos
de energia renovable
que sumaran otros
2,500 megawatts a
la red.

El objetivo final es
que esta inversion se
traduzca en un en-
cadenamiento pro-
ductivo local.

pulsé la vinculacién entre
ciencia, academia y sector
productivo. Hoy, el destino
lo coloca nuevamente en
este epicentro de innova-
cién, pero con la misién de
garantizar que Jalisco tenga
la energia necesaria para
alimentar su futuro.

La creacién de esta Se-
cretarfa fue una respuesta
directa a una interrogante
critica surgida durante el
proceso de transicién gu-
bernamental. Herrera Vega
relata que, en una gira por
Silicon Valley, las grandes
firmas tecnolégicas y de
inversion le planteaban una
pregunta recurrente al en-
tonces gobernador electo:
“sVamos a tener energia?,
shay energfas renovables
disponibles?”.

Esa inquietud fue la
chispa que dio vida a la
SEDES. Tras ocho meses
de mesas de trabajo con
universidades, ciudada-
Nnos y OIganismos como
el Consejo Agropecuario,
se gestd el Plan de De-
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Comunicacion Rural

El secretario de SEDES Manuel Herrera conversa para la entrevista con Hugo
Rangel director de AGRORURAL

sarrollo Energético Sus-
tentable. Con una visién
de largo alcance al 2050,
pero metas tdacticas al
2030, el plan se sostiene
sobre tres pilares: segu-
ridad en el suministro,
competitividad en costos
y una transicién acelerada
hacia la sustentabilidad.

EL “COSTO

INVISIBLE”

Herrera considera que
para el productor rural
la energia suele ser un
costo aceptado con re-
signacién. Sin embargo,
en un estado que aporta
el 12% del PIB agrope-
cuario nacional, la inefi-
ciencia energética es una

fuga de capital que no se
puede ignorar. “Muchas
veces no vemos que una
mala instalacién o equi-
pos obsoletos provocan
un gasto excesivo”, se-
fiala el Secretario.

La solucién que pro-
pone la SEDES no es
solo tedrica. A través
de la mesa de eficien-
cia energética, se han
lanzado programas para
modernizar sistemas de
bombeo y procesos in-
dustriales. Un caso em-
blematico es el apoyo al
SIAPA, donde se proyec-
ta un ahorro de 300 mi-
llones de pesos anuales
mediante la reconver-
sién tecnoldgica. Para el

agro, la combinacién de
paneles solares y siste-
mas de almacenamien-
to (baterias) representa
la vanguardia: permite
utilizar energia pro-
pia durante las “horas
pico”, cuando el costo
de la red es mas elevado,
generando ahorros di-
rectos de hasta un 20%.

VALOR QUE ANTES
ERA DESECHO

Uno de los temas con
mayor potencial descrip-
tivo y econdémico para el
sector rural es el de los
biocombustibles. Herre-
ra Vega revela que Jalisco
posee una riqueza orga-
nica subutilizada en los
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residuos de las industrias
porcicola, avicola, lechera
y tequilera. Lo que antes
era un problema de ges-
tion de residuos, hoy es
una oportunidad de so-
berania energética.

Bajo la coordinacién
de expertos como Omar
Palafox, la mesa de bio-
combustibles ha logrado
hitos histéricos. La em-
presa Brimex, ubicada en
Lagos de Moreno, obtuvo
el primer permiso a nivel
nacional para comercia-
lizar biometano. Gracias
a un biodigestor de es-
cala industrial, procesan
desechos organicos para
generar biogdas y electri-
cidad. “Para dimensionar
el impacto, el permiso
que obtuvieron les per-
mitirfa abastecer de gas
a 2,500 viviendas al dia”,
destaca Herrera. Este
modelo ya se busca repli-
car en municipios como
Tepatitlan y Cocula, don-
de la basura urbana y los

Es un mundo de energia
y mucha inversion, pero
queremos que toda esa
inversion favorezca a las
empresas de Jalisco, que
el Estado se convierta en
ese gran cluster que ahora
le llamamos ecosistema”
MANUEL HERRERA VEGA
TITULAR DE LA SEDES

residuos agricolas se uni-
ran en plantas de genera-
cidén eléctrica.

FINANCIAMIENTO
PARA LA TRANSICION
La pregunta del productor
suele ser: ¢Como lo pago?
La respuesta de la SEDES
es el programa de fondos
de garantia a primeras pér-
didas a través de PROJAL
(Promotora del Financia-
miento para el Desarrollo
de Jalisco). Con una bolsa
de més de mil millones de
pesos, el gobierno estatal
busca eliminar la barre-
ra del financiamiento. Al
contar con un diagndsti-
co técnico avalado por la
Secretaria, las financieras
pueden otorgar créditos
mas rapidos y accesibles,
donde el equipo (como los
paneles solares) se paga
practicamente solo con los
ahorros generados en el
recibo de luz.

Ademds, el marco legal
actual facilita el cami-
no. Con la nueva Ley de
Energfa federal, se ha in-
crementado el limite para
la generacién distribuida

hasta 700 kilowatts. Esto
significa que productores
de alto consumo, como
los dedicados al enfria-
miento de berries, pue-
den tramitar permisos
de autoconsumo y gene-
rar su propia energia sin
tramites excesivos ante
la CFE, aumentando su
competitividad de forma
inmediata.

La SEDES trabaja es-
trechamente con aso-
ciaciones de constructo-
res y comercializadores
eléctricos, como ACOEO
(Asociacién de Construc-
tores de Obras Eléctricas
de Occidente) y ACOME
(Asociacién de Comercia-
lizadores de Materiales
Eléctricos) para asegurar
que el capital se quede
en Jalisco y fortalezca el
cluster energético regio-
nal.

“Es un mundo de ener-
gla y mucha inversidn,
pero queremos que toda
esa inversiéon favorezca a

Escuche y vea la en-
trevista completa en
el Canal de YouTube
AGRORURAL

las empresas de Jalisco,
que el Estado se convier-
ta en ese gran clister que
ahora le llamamos ecosis-
tema”.

JUSTICIA
ENERGETICA

El reportaje no estaria
completo sin el enfoque
social. En colaboracion
con la Universidad de
Guadalajara (UdeG) y el
ITESO, Jalisco lanzard el
primer Indice de Pobre-
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za Energética de América
Latina. Este instrumento
permitird medir con rigor
cientifico qué comunida-
des destinan mas del 10%
de sus ingresos al pago
de energia, permitiendo
que el Estado intervenga
para garantizar acceso a
iluminacién, calefaccién
y refrigeracién de ali-
mentos en las zonas mas
vulnerables.

Al cierre de la char-
la, el mensaje de Manuel
Herrera Vega es de aper-
tura y colaboracién. “La
Secretaria de Desarrollo
Energético Sustenta-
ble no es una isla, sino
una entidad transversal
que trabaja hombro con
hombro con la Secretaria
de Agricultura (SADER) y
el gabinete econémico”.

En la confluencia de la
tradiciéon del campo y la
vanguardia tecnoldgica,
Jalisco va con rumbo fijo
hacia un futuro mas lim-
pio, justo y productivo.

* Aplican restricciones.
Valido hasta el 31 de mayo de 2026 o
agotar existencias. El envio gratis solo
aplica a 200 km carreteros
desde nuestra Planta 1en Tonala, Jal.
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Ruta del Tequila: 20 anos de guiar
al turismo cultural por la region

Es un modelo que ha impulsado el desarrollo
econémico, generado empleos y proyectado al tequila
como simbolo de identidad mexicana

a Ruta del Tequila
celebra sus prime-
ros 20 afios, conso-

lidandose como un modelo
de desarrollo econdémico,
social y turistico que ha
trascendido fronteras y ha
posicionado al Tequila -la
primera Denominacién de
Origen de México- a través
de experiencias Unicas que
conectan tradicién, cultura
y hospitalidad.

“Este gran proyecto,
hoy plenamente consoli-
dado, nacié en 2006 con
el objetivo de fortalecer a
las micro, pequefias y me-
dianas empresas. Conté con
la colaboraciéon del Ban-
co Interamericano de De-
sarrollo, la Fundacién José
Cuervo — hoy Fundacién
Beckmann— y el Consejo

ACTIVIDADES

Experiencias en la
Ruta del Tequila:

- Recorridos

en destilerfas

- Viajes en tren

- Actividades de
aventura como ca-
balgatas por el Pai-
saje Agavero, rapel y
senderismo

- Visitas a zonas ar-
queoldgicas

- Estancias en hote-
les, haciendas y ca-
sonas, entre otras

Regulador del Tequila (CRT)
como organismo ejecutor”,
menciond Michelle Mar-
roquin Montafio, respon-
sable de Promocién y Co-

BOLSA HIDROPONICA

*Maxima eficacia en uso de agua y nutrientes.

sMayor y mejor control contra

plagas y enfermedades.

Garantia contra exposicion a los rayos uv.

eFabricamos con polimeros
100% virgenes.

+Producto grado alimenticio
regulado porla FDA y la
NOM-251-SSA1-2009.

(ajustada en todos los aspectos)

mercializacién de la Ruta
del Tequila en el CRT.

Actualmente, la Ruta
del Tequila es considerada
uno de los destinos turis-
ticos mas representativos
de México y un referente
internacional en desarrollo
turistico.

“Fue a través de capaci-
taciones especializadas en
la industria turistica, como
atencion al visitante y de-
sarrollo de productos, que
se logré conformar una red
de empresarios con una
visibn en comun: crear y
comercializar experiencias
alineadas a la demanda na-
cional e internacional, todo
ello en torno a la bebida
emblematica de México”,
precisé Michelle Marroquin.

A lo largo de estas dos

SOLME

PLASTICOS ESPECIALIZADOS
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- El modelo de la Ruta
del Tequila ha trascen-
dido fronteras, repli-
candose en paises como
Colombia y Panama
con la Ruta del Café, asi
como en Honduras con
el desarrollo del Desti-
no Atlantida

décadas, la Ruta del Tequi-
la ha detonado importan-
tes beneficios, entre ellos

el fortalecimiento en la
competitividad de las MI-
PYMES, la generacién de
empleos y la mejora en la
calidad de vida de las co-
munidades de la regién.
Alrededor de la Ruta del
Tequila también surgié el
Distintivo TT (Tequila Turi-
stico), un sello que reconoce
a los prestadores de servi-
cios turisticos comprometi-
dos con altos estandares de
calidad y buenas practicas.
A través del CRT, se
continda fortaleciendo a la

Ruta del Tequila mediante
programas enfocados en
la Profesionalizacién de la
Cultura del Tequila, con el
objetivo de elevar la calidad
de la experiencia del visi-
tante y promover la cor-
recta difusién de este pat-
rimonio mexicano.

Para conocer mas sobre
la Ruta del Tequila visita
www.rutadeltequila.mx,
envia un correo electrénico
a inforutatequila@crt.org.
mx o comunicate al 33 10
02 1960.

SOLUCIONES DE SOFTWARE

Para SOFOMES, fintechs y otras instituciones que otorgan créditos al
sector agropecuario. Optimizacién de procesos de crédito, gestion de
carteras, cumplimiento regulatorio y automatizacién contable.

Diagonal Isabel Prieto No. 796, Colonia Italia Providencia
44648, Guadalajara, Jalisco Tel. 33 3280 0196
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TEQUILA.

n Tequila Lab, Centro
E Cultural y de Negocios, se

realizé la Asamblea Ge-
neral Ordinaria 2026 del Con-
sejo Regulador del Tequila A.C.
(CRT), en la que se presentd el
informe de actividades del ulti-
mo afio, el Plan de Trabajo 2026
y se tomd protesta al nuevo
Consejo Directivo.

“Esto es una muestra de que
en unidad se logran las cosas, los
invito a que sigamos redoblan-
do esfuerzos ante los escenarios
y retos que se aproximan, prin-
cipalmente en el tema de agave,
donde todos, cada uno de ustedes,
somos pieza importante y valiosa,
sigamos trabajando de la mano”
expresé Aurelio Ldépez Rocha,
presidente del CRT.

En representacion del secreta-
rio de Economia, Marcelo Ebrard
Casaubédn, el director general de
Contenido Nacional y Fomento al
Sector Energético, Alberto Uribe
Camacho, fue el encargado de to-
mar protesta al Consejo Directivo
2026.

Este arfio, el CRT enfocara su
labor en la innovacién y en la
mejora de sus servicios de certifi-
cacién, inspeccién y laboratorios,
asi como en la implementacién de
nuevas herramientas tecnologicas
para agilizar y optimizar los tiem-
pos de respuesta a los asociados.

También continuard impul-

Lo

ll m:lm WSl ASAMBLE

™

CRT|

CONSEJO REGULADOR DEL TEQUILA
WWW.CRT.ORG.MX

Se enfoca el Consejo Regulador
del Tequila en la innovacion

Durante la Asamblea General Ordinaria, se presenté
el informe anual de actividades y el Plan de Trabajo 2026

sando las marcas de certificacién
ARS (Agave Responsable Social)
y ARA (Agave Responsable Am-
biental) y la profesionalizacién
del sector mediante diplomados,
maestrias, foros informativos y
cursos de actualizacion.
“Continuaremos protegiendo
al tequila en el mercado nacio-
nal e internacional mediante el
uso de nuevas tecnologias, en la
inspeccién y monitoreo en pun-

tos de produccién y venta. Bus-
caremos el reconocimiento de la
Denominacién de Origen Tequila
en paises estratégicos, la firma
de convenios de colaboracién con
autoridades nacionales e interna-
cionales y con otras instituciones
e indicaciones geograficas” pun-
tualizé Lopez Rocha.

En la Asamblea estuvieron
presentes autoridades de los tres
niveles de gobierno. En represen-

tacion del Gobernador de Jalisco,
Pablo Lemus Navarrro, asistio la
secretaria de Desarrollo Econd-
mico, Cindy Blanco Ochoa.

El Consejo Directivo del CRT
estd integrado por representan-
tes de productores de tequila,
productores de agave, envasado-
res y comercializadores, quienes
fueron electos por consenso en
Asambleas Especiales.

Durante un afo, sesionan

ASAMBLEA GENERAL ORDINARIA

2026

PARA SABER

- Detras de cada etiqueta de un
envase de tequila hay inversion,
empleo, desarrollo rural y creci-
miento regional. Es una econo-
mia en movimiento y creciente.

39337

marcas de tequila
estan asociadas actualmente
al CRT

mensualmente para atender, re-
visar y tomar decisiones sobre los
temas que impactan a la agroin-
dustria tequilera y el organismo,
con el acompafiamiento de con-
sejeros honorarios de distintas
instancias gubernamentales. Es
asi como ha trabajado el Consejo
Regulador del Tequila por mas de
tres décadas.

El CRT es el organismo evalua-
dor de la conformidad del tequila,
primera Denominacién de Origen
de México, el proximo mes de
mayo cumplird sus primeros 32
afnos, teniendo como uno de sus
objetivos inspeccionar, analizar
y certificar el cumplimiento de la
normativa aplicable a esta bebida
que se ha convertido en identidad
de México.
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ECOSUELO: caminos
rurales que impulsan
la salida de cosechas

Los caminos saca cosecha son indispensables
para la productividad agricola y la conectividad
de las comunidades rurales.

Jaime Tamez

n el entorno agro-
pecuario, contar
con caminos rurales

en buen estado no es un
lujo, sino una necesidad.
Los llamados caminos
“saca cosecha” cumplen
una funcién estratégica:
permiten el acceso eficien-
te a los predios, facilitan el
ingreso de insumos y ga-
rantizan la salida oportuna
de la produccién. Cuando
estos caminos estdn bien
planeados, disefiados vy
mantenidos, se convierten
en un factor clave para el
desarrollo productivo.
Ademas de su papel en

la logistica agricola, los ca-
minos rurales son una via
fundamental de comuni-
cacion para las comunida-
des. Productores, trabaja-
dores y familias dependen
de ellos para trasladarse,
comercializar productos y
acceder a servicios basi-
cos. Para que un camino
cumpla adecuadamente su
funcién, debe reunir tres
condiciones esenciales: un
piso firme que evite la for-
macién de lodo en tempo-
rada de lluvias, pendientes
moderadas que no repre-
senten riesgo para maqui-
naria pesada y un ancho
suficiente con curvas am-

;Impulsa tu
produccion acuicola!

AQUAMOL te ofrece la mejor calidad en cria de tilapia y tilapia de engorda.
Perfectos para cualguier productor acuicola, sin importar el tamafo de tu
operacién.

INFORMES

3337198590

@ogquamolmy

plias que permitan el tran-
sito seguro de remolques
cargados.

Sin embargo, muchos
caminos actuales presen-
tan deficiencias, especial-
mente en sus pendientes,
que, aunque no afectan a
vehiculos ligeros o de trac-
cién animal, representan
un peligro considerable
para tractores y equipos
agricolas. De ahi la im-
portancia de un adecuado
levantamiento topografico,
disefio técnico y correcta
ejecuciéon en campo.

Ante esta problematica,
la tecnologia de estabili-
zacién de suelos de ECO-

¥ | Jamuay. Jalisco

SUELO surge como una
alternativa eficiente para
mejorar la calidad de los
caminos de terracerfa. Este
sistema permite transfor-
mar el suelo existente, in-
crementando su densidad y
capacidad de carga, lo que
se traduce en superficies
mas resistentes y durade-
ras. Uno de sus principales
beneficios es que la esta-
bilizacién es permanente,
evitando la necesidad de
aplicaciones recurrentes.

El tratamiento también
reduce significativamen-
te la infiltracién de agua,
permitiendo la circulacién
incluso en condiciones
climaticas adversas. Asi-
mismo, acelera el secado
de superficies humedas, lo
que mantiene la operati-
vidad del camino durante
mas tiempo.

En términos econémi-
cos, el impacto es consi-
derable. Los caminos es-
tabilizados con ECOSUELO
requieren solo una frac-
cién del mantenimiento
habitual —aproximada-
mente un 20% en com-
paracién con caminos sin
tratar—, limitdndose a
labores basicas como lim-
pieza de cunetas y control
de vegetacién.

www.agrorural.com.mx

Desde el punto de vista

técnico, la estabilizacidn
mejora propiedades clave
del suelo: reduce el indi-
ce pléstico entre un 15%
y 40%), disminuye el hin-
chamiento de arcillas has-
ta en un 100% y aumenta
la densidad maxima entre
un 3% y 5%. Ademas, in-
crementa el Valor Relativo
de Soporte (VRS), forta-
leciendo la estructura del
camino segun el tipo de
suelo.

Otra ventaja importan-
te es el ahorro en cons-
trucciéon. Al utilizar ma-
teriales del propio sitio, se
eliminan costos de acarreo
de agregados. La mayor
resistencia de la base per-
mite reducir el espesor de
capas de asfalto o concre-
to entre un 50% y 70%, e
incluso aplicar soluciones
mads ligeras como sellos
superficiales.

La rapidez de ejecucién

es otro factor relevante.
Los trabajos de estabiliza-
cién son mas agiles y me-
nos susceptibles a retrasos
por condiciones climati-
cas, lo que optimiza tiem-
pOS y recursos.

Maés alla de lo producti-
Vo, estos caminos generan
beneficios sociales y am-
bientales. Mejoran el ac-
ceso a servicios, fortalecen
la economia local y favo-
recen la integracion terri-
torial. En zonas con valor
ecoldégico, una adecua-
da planificacién permite
compatibilizar el desa-
rrollo vial con la conser-
vacién del entorno, facili-
tando actividades como el
turismo, la investigacién y
la educacién ambiental.

Asi, los caminos esta-
bilizados no solo trans-
portan cosechas: también
conectan oportunidades y
promueven un desarrollo
rural mas sostenible.

TECNOLOGIAS SUSTENTABLES

ECOSUELO, estabilizador de suelos y control de polvos; rehabilitacion,
construccién de caminos, terracerias, saca-cosechas, bordos, plataformas,
patios de maniobras, estacionamientos, bases para rieles de ferrocarriles,

pistas de aterrizaje rurales, entre otros usos.
Agustin de Iturbide # 212 Colonia Agua Blanca Sur
45235 Zapopan, Jalisco Tel. 33 3612-2222 Cel. (331) 786-5809

www.ecogreentech.us
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a Unién Regional
de Porcicultores de
Jalisco inicia una

nueva etapa con el nom-
bramiento de Héctor del
Toro Torres como pre-
sidente para el periodo
2026-2029, en un mo-
mento clave para uno de
los sectores agropecuarios
mas dindamicos y estraté-
gicos de México.

Este relevo en la diri-
gencia no solo representa
un cambio institucional,
sino también la continui-
dad de un esfuerzo colec-
tivo que dia a dia reali-
zan miles de porcicultores
mexicanos, quienes, con
trabajo incansable, disci-
plina y compromiso sos-
tienen una industria fun-
damental para la seguridad
alimentaria del pais.

Desde las granjas has-
ta los mercados, su labor
constante impulsa el de-
sarrollo rural, genera em-
pleos y fortalece las eco-
nomias regionales.

Héctor del Toro Torres
asume el cargo tras la ges-
tiéon de Jaime Enrique de
Alba Campos, con el firme
propoésito de consolidar al
sector porcino de Jalisco
frente a los retos sanita-
rios y comerciales actua-
les, apostando por la in-
novacion, la sostenibilidad
y la unidad del gremio.

A través de sus canales
oficiales, la URP] expreso
su total respaldo al nuevo
dirigente, destacando su
visién y experiencia como

. .'\

elementos clave para guiar
a los agremiados en esta
nueva etapa. Asimismo,
reiteraron su compromi-
so de trabajar de manera
conjunta para fortalecer la
porcicultura estatal, im-
pulsando la productividad
y promoviendo practicas
responsables que aseguren
el crecimiento sostenible
del sector.

El Consejo de Adminis-
tracién 2026-2029 estard
integrado por Héctor del
Toro Torres como presi-
dente; Jaime Enrique de
Alba como secretario; Al-
berto Jiménez como teso-
rero; y Alvaro Lépez en el
area de vigilancia.

En el marco de esta
transicién, la organiza-

o -"':‘-"-:\_,__l

reconocid
ampliamente la labor de
Jaime Enrique de Alba,
destacando su liderazgo y
sus aportaciones al forta-
lecimiento de la porcicul-
tura jalisciense. De igual
manera, se agradecid el
compromiso del Conse-
jo Directivo saliente, cuyo
trabajo permitié consoli-
dar avances significativos
en el sector.

Bajo el lema “Por una
porcicultura con rumbo”,
la URPJ reafirma su mi-
siéon de seguir constru-
yendo un futuro sdlido
para la actividad porcico-
la, respaldando a quienes,
con esfuerzo diario y mu-
chas veces en condiciones
adversas, mantienen en

ciéon también

T

f g

marcha esta importante
cadena productiva.

El cambio de dirigen-
cia ocurre en un contexto
favorable para Jalisco, re-
conocido como el principal
estado productor de carne
de cerdo en México, des-
tacando por su capacidad

——

Héctor del Toro es el nuevo presidente
de la Union Regional de Porcicultores de Jalisco

productiva, asi como por
la incorporacién de tecno-
logia, sanidad e innova-
cién en sus procesos.

El nuevo equipo enca-
bezado por Héctor del Toro
tendra el reto de fortalecer
la organizacién gremial,
elevar la competitividad y

FONDO DE ASEGURAMIENTO
PECUARIO Y DE BIENES DE LA UNION

J REGIONAL DE PORCICULTORES DE

ll JALISCO.

Q 3322543612

URP
direccionfondopecuariourpj@gmail.comE 5?7?;7&?”{“
SEGUROS PECUARIOS

RADICACION
TRANSPORTE

ESTANCIA TEMPORAL
ADAPTACION Y OTROS

SEGUROS PATRIMONIALES
(BIENES PROTEGIDOS)

e INSUMOS

¢ MAQUINARIA Y EQUIPO DENTRO Y
FUERA DE LAS INSTALACIONES

» EDIFICIOS

posicionar aun mas a los
porcicultores jaliscienses
ante los desafios del en-
torno sanitario, comercial
y productivo, siempre con
el respaldo del trabajo in-
cansable de quienes hacen
posible que la porcicultura
mexicana siga avanzando.
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Por Manrrubio Muiioz
v Gustavo Solis

n la nota anterior de
este compendio, ti-
tulada  “Empresas

agricolas familiares: la parte
olvidada por las politicas y
ciudadania, pese a su prima-
cla”, sefialabamos que las
empresas agricolas familia-
res, aungue son mayoria en
el tejido empresarial del sec-
tor y sostienen la economia
rural, han permanecido casi
invisibles para las politicas
publicas y la academia.

Esta invisibilidad no solo
las ha marginado en el pla-
no institucional, sino que
también ha contribuido en la
intensificaciéon de sus pro-
blemas internos, pues al no
existir politicas diferencia-
das ni estudios extensos que
reconozca su naturaleza fa-
miliar, los conflictos entre lo
afectivo y lo empresarial se
multiplican.

La dimensiéon familiar
es una fuerza nucleo que da
sentido a estas empresas, no
se trata solo de producir ali-

EMPRESAS AGRICOLAS FAMILIARES
El eslabon ‘familiar’ que sostiene o fractura a la empresa

mentos o contribuir en su ca-
dena de valor, sino también
de transmitir valores, saberes
y mantener la cohesién co-
munitaria, pues la familia ge-
nera un capital social unico:
confianza mutua, solidaridad
y sentido de pertenencia.

La permanencia genera-
cional, el arraigo territorial
y la resiliencia -hoy también
llamada antifragilidad- en
tiempos de crisis, son atri-
butos que nacen de esta di-
mensién que se convierte en
debilidad cuando se descui-
da, lo cual sucede con mucha
frecuencia.

En muchas agroempresas
familiares la gestion se centra
en lo productivo y lo finan-
ciero, relegando la parte re-
lacional que se tiene entre los
miembros familiares que par-
ticipan en ella y de estos con
el resto de los colaboradores.

La falta de reglas claras en
procesos importantes como
la sucesién generacional o el
desarrollo de liderazgo que
prepare a los nuevos duefios
en su rol de propietarios res-

ponsables, la confusién entre
los roles afectivos y empre-
sariales o la autoridad mal
gestionada -padres que no
delegan o hijos que no en-
cuentran espacio- generan
tensiones que pivotean en-
tre la mesa de reuniones y la
mesa familiar, intensifican-
dose aiin mas cuando ambas
mesas, en la practica, son la
misma. Lo que deberia ser un
espacio de confianza, se con-
vierte en un terreno de bata-
lla: siempre en disputa.

Descuidar la dimensién
familiar tiene un impacto
doble, en la familia se gene-
ran rupturas, resentimien-
tos y pérdidas de confian-
za que puede desembocar
en la poda de nuestro arbol
genealdgico, mientras que
en la empresa comienzan a
aparecer decisiones poco es-
tratégicas, disminucién de
la productividad y conflictos
laborales que frenan el cre-
cimiento y deterioran el cli-
ma organizacional.

Los ejemplos abundan:
hermanos que se enfrentan

por la herencia de los padres,
proyectos que quedan trun-
cados por disputas de lide-
razgo -o de egos-, 0 gene-
raciones jovenes que deciden
migrar a otros horizontes al
no encontrar un lugar dentro
de la agroempresa familiar.

Algo que siempre debe-
mos tomar en cuenta es que
los problemas que se origi-
nan en el dmbito familiar
«contaminan> la gestién
empresarial, y los problemas
que se originan en el &mbito
empresarial  <«exacerban>»
las tensiones familiares, y
con ello entramos a un cir-
culo vicioso que se mantiene
y se refuerza con el tiempo, y
si a esto le agregamos que a
nivel macro solo se analiza y
se entiende a la agroempresa
como una unidad econdémi-
ca sin reconocerla también
como una unidad relacional,
se deja a las familias empre-
sarias desprotegidas y sin
herramientas para gestio-
nar su sucesion, resolver sus
conflictos y separar lo afec-
tivo de lo empresarial.

Algunos de los po-
cos estudios realizados en
agroempresas familiares ya
ponen el foco en el com-
ponente familiar, con esta-
disticas que relacionan los
conflictos que se generan
en dicho componente y la
permanencia de la agroem-
presa durante el relevo ge-
neracional, las cuales no
son muy alentadoras: solo
el 30% pasa a la segunda
generacion, 12% a la ter-
ceray 3% a la cuarta o mas
generaciones (Islas et al.,
2022), y en donde influyen
variables como la confusién
de roles y responsabilida-
des, diferencias de puntos
de vistas, diversidad de
personalidades y la falta de
herramientas para resol-
ver conflictos (Goyzueia,
2013; Sanchez & Gonzalez,
2018), aunado al hecho de
que la presencia de estos

EXCELENCIA PECUARIA

Especialistas en alimentos pecuarios de alto rendimiento, la mejor
calidad y desarrollo profesional de formulas balanceadas. Ademads,
brindamos asesoria de especialistas en cada tipo de crianza.

Mas Informa

ventas@alipec.mx
3686 = 3935 /3686 « 3807

se ha normalizado, al grado
de que ya no se ve como la
amenaza que representa.

La sostenibilidad de la
empresa agricola familiar
depende tanto de la gestion
econdémica como de la sa-
lud relacional, reconocer la
dimensién familiar no debe
ser un lujo sino una necesi-
dad para garantizar la per-
manencia generacional y la
estabilidad productiva de
cualquier agroempresa.

Si nuestra primera nota
mostré la invisibilidad ex-
terna, en esta mostramos la
interna, la familia olvidada
dentro de la empresa que
lleva su apellido; y esperen
la tercera en donde abor-
daremos un paso mas: ¢Qué
herramientas y propuestas
pueden armonizar familia
y empresa para romper - o
por lo menos mitigar- este
circulo vicioso?

Conoce nuestros productos en

alipec.mx




ASOCIACION NACIONAL DE FABRICANTES
DE ALIMENTOS PARA CONSUMO ANIMAL, S.C.
anfaca.org.mx

ANFACA, eje estratégico de la industria
de alimentos balanceados en México

a industria de ali-
mentos balanceados
para consumo ani-

mal es uno de los pilares
de la produccién pecuaria
en México. En este con-
texto, la Asociacién Na-
cional de Fabricantes de
Alimentos para Consumo
Animal (ANFACA) destaca
como un organismo clave
para la representacién y
fortalecimiento del sector.
Con sede en Jalisco, AN-
FACA agrupa a fabricantes,
proveedores de insumos y
actores estratégicos de la
cadena agroalimentaria,
impulsando la profesiona-
lizaciéon y competitividad
de la industria.
Actualmente, México
produce mas de 40 millo-
nes de toneladas anuales
de alimentos balanceados,
posicionandose entre los
principales productores a
nivel mundial. Este sector
impacta directamente en
actividades como la avi-
cultura, porcicultura y ga-
naderia bovina, al garan-
tizar la nutricién animal
que sostiene la produccién
de carne, leche y huevo.
Sin embargo, la indus-
tria enfrenta retos impor-
tantes. La dependencia de
insumos como el maiz y
la pasta de soya —que re-
presentan la mayor parte
de las formulaciones— la
hace vulnerable a la vola-
tilidad de precios interna-
cionales. A ello se suman
mayores exigencias sani-

COSTO DE PRODUCCION COSTO DE PRODUCCION DE UN KILO
DE UN KILO DE CARNE DE POLLO DE HUEVO
CONCEPTO PORCENTAJE CONCEPTO PORCENTAJE
Alimento balanceado 62% Alimento balanceado 62%
Pollito 16% Agotamiento de aves 13%
Medicamento 2% Empaque 7%
Mano de obra 5% Gastos de ventas 4%
Comercializacién y venta 8% Mano de obra 5%
Electricidad, agua y gas 5% Energia y mantenimiento 4%
Costos de venta, administracion y financieros 2% Gastos de administracién 2%
*Memoria econémica ANFACA 2025 Medicamento y depreciacién 1%
Depreciaciéon 2%

tarias, regulatorias y de
sostenibilidad.

En este entorno, AN-
FACA cumple una funcién
estratégica, primero al
actuar como interlocutor
ante autoridades, y lue-
go al brindar capacitacién
técnica, informacién de
mercado y asesoria nor-

mativa a sus afiliados.
Su labor contribuye a que
las empresas del sector se
mantengan actualizadas y
competitivas.

ANFACA impulsa la
adopcion de mejores prac-
ticas en inocuidad, calidad
y procesos productivos, as-
pectos fundamentales para

*Memoria econdémica ANFACA 2025

responder a un mercado
cada vez mas exigente.

El futuro de la industria
dependera de su capacidad
para innovar, optimizar el
uso de insumos y adaptar-
se a nuevas condiciones del
mercado. La incorporacién

de ingredientes alternati-
vos y el uso de tecnologias
mas eficientes serdn claves
para su desarrollo.

En el pais, donde la
productividad  pecuaria
estd estrechamente liga-
da a la alimentacién ani-

TRABAJO
SEMANAL

- Las Sesion de tra-
bajo semanal se han
venido realizando
tanto presenciales
como de manera
remota virtual en
donde se desarrollan
las agendas de acti-
vidades, informes y
la representatividad
que se ostenta en los
medios publicos y
privados, asi como
las giras y encuentros
de capacitacién como
es la IV Internacional
ANFACA 2026 a rea-
lizarse en Argentina
y Brasil para el mes
de julio. Las capaci-
taciones internacio-
nales que se celebran
dos al afio, son una
experiencia para los
asociados que buscan
ampliar su vision,
generar networking
y conocer modelos
productivos de clase
mundial.

mal, el papel de ANFACA
resulta fundamental. Su
trabajo fortalece no solo
a la industria, sino tam-
bién a miles de producto-
res rurales que dependen
de alimentos balancea-
dos eficientes para mejo-
rar sus rendimientos y el
compromiso: abastecer a
la ganaderia.
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AGROEMPRESAS

Pioneros se consolida como
el lider en incubacion avicola

La empresa cumple 8 anios de impulsar la avicultura
con calidad y tecnologia de vanguardia

on orgullo y vision
de futuro, Avipe-
cuaria Pioneros

celebré6 su octavo ani-
versario, reafirmandose
como una empresa lider
en incubacién avicola y un
aliado estratégico para los
productores de la regién
Valles de Jalisco.

Desde su fundacién en
2018, en San Isidro Ma-
zatepec, la Incubadora
de Pioneros ha destacado
por su compromiso con
la innovacién, la tecno-
logia y la excelencia en
cada uno de sus procesos.
Hoy, ocho afios después,
se consolida como un re-
ferente en la produccién
de pollito de alta calidad,

garantizando sanidad,
rendimiento y confianza
para sus clientes.

El pasado 10 de abril, la
empresa conmemord este
importante logro rodeada
de clientes, proveedores
e instituciones del sector,
en un evento que reflejé el
solido crecimiento de una
agroempresa que nacié con
espiritu emprendedor y que
hoy es sinénimo de desa-
rrollo y progreso.

Respaldada por la vi-
sién de la familia Delgado
Gonzalez, la incubadora
de Pioneros ha construido
una historia de éxito basa-
da en el trabajo constante
y en un equipo humano
altamente comprometido.

PIONEROS

PORCICOLA+-AVIPECUARIA

EXPERTOS EN CRIANZA PORCICOLA Y AVICOLA.
Contamos con la experiencia y procesos para garantizar
una excelente calidad en nuestros productos.

Areo Troncal M® 3370, Col, Las Pamas (Comine a Calerilla v Camine Real de
Caolima) C.P. 455800, Tioguepagque, Jalisea
Tels: {33)346B463P35 v 36840642
avipecuariapioneros.com

Mujeres y hombres que,
con profesionalismo y de-
dicacién, hacen posible
que cada pollito que sale
de su incubadora cumpla
con los mads altos estan-
dares de calidad.

En un sector cada vez
mas exigente, Pioneros
se distingue por ofre-
cer soluciones eficientes
a los productores avico-
las, contribuyendo a una
produccién sustentable y
competitiva que responde
a la creciente demanda de
carne y huevo en el pais.

La empresa continda
apostando por tecnologia
de vanguardia en sus pro-

PIONEROS

GRACIAS POR SU CONFIANZA
Y PREFERENCIA !

INCUBADORAS

- Las incubadoras avi-
colas son fundamen-
tales para la avicultura
moderna porque si-
mulan las condiciones
naturales de la gallina
(temperatura, hu-
medad, ventilacién y
volteo), maximizando

cesos de incubacidn, ase-
gurando condiciones &p-
timas que se traducen en
mejores resultados pro-
ductivos, fortaleciendo asi
toda la cadena avicola.

A ocho afios de su ini-

la tasa de nacimiento y
calidad de los pollitos.
Permiten la produccién
masiva y constante
durante todo el afio,
asegurando parametros
de higiene y control
técnico que mejoran la
eficiencia econémica

cio, Avipecuaria Pioneros
no solo celebra su trayec-
toria, sino que proyecta un
futuro sélido, innovador y
comprometido con el cre-
cimiento del sector agro-
pecuario.
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VISITAS DE CAMPO

AGRORURAL

Como elegir un buen toro para mejorar el ganado bovino de raza

Es sustancial conocer
caracteristicas como genética,
color, temperamento, longevidad
y precio del animal

1 equipo de
AGRORURAL visito
la Expo Ganadera,

que este afio llevo a cabo
su edicién ndmero 50 en
Tepatitlan, Jalisco. Se trata
de un esfuerzo que los ga-
naderos altefios han man-
tenido durante 5 décadas, lo
cual muestra su encomiable
dedicacién en esta gran ac-
tividad productiva del cam-
PO mexicano.

La exposicién contd con
exhibicién y muestra de
ganado bovino de diversas
razas, destacando las su-
bastas ganaderas organiza-
das por el equipo técnico de
Servando de Loza.

En el marco de este
evento en las instalaciones
de la Asociacién Ganadera

PARA SABER

- Escoger un buen
toro no es cuestion de
suerte. Es una inver-
sién que, bien hecha,
mejora todo el hato y
aumenta las ganan-
cias con el tiempo

Local, el médico veterina-
rio zootecnista Emanuel
Aceves Navarro hablé en
conferencia sobre la selec-
cién de un semental, abor-
dando criterios clave para la
toma de decisiones, evalua-
cién genética, caracteristi-
cas productivas y aspectos
practicos que contribuyen
a mejorar la calidad y pro-
ductividad del hato.

Aunado a ello, se organi-
z4 una visita al rancho de la
familia de Humberto Gutié-
rrez, quien estd dedicado a
la crianza de ganado de raza
charolais. Ahi compartié al-
gunos tips y recomendacio-
nes sobre la conferencia de
Emanuel Aceves, quien re-
saltaba el cémo tomar deci-
siones al producir becerros,
toros, pie de cria o carne.

Hablando de decisiones
y de cual raza criar, la de
registro, como la Charolais
que es la que desarrollan en
el rancho visitado, es muy
apreciada porque esta pro-
duce becerros que crecen
rapido y dan buena canti-
dad de carne. Pero ‘“para
aprovechar estas ventajas,
es importante saber escoger
el toro que se va a usar en
el hato”, se nos decia en el
rancho.

“Importante es no dejar-
se llevar solo por el tamafio
o lo “bonito del animal”,

decfa el ganadero Angel,
“es clave que un buen toro
debe tener buena genética,
es decir, que sus crias naz-
can sin problemas, crezcan
bien y sean productivas. Si
es posible, conviene revisar
informacién como pesos al
nacer y al destete de sus hi-
jos, o datos que proporcione
el criado”.

Respecto al rol del se-
mental, sefialaba Emanuel
en su conferencia que la
Unica misién del toro es
prefiar a todas las hembras
a las que es expuesto, tan
pronto como sea posible
después de su introduccién.

Un aspecto importan-
te en la seleccién del toro
es hacerse la pregunta de
cuantos, porque se debe
tomar en cuenta la rela-
cién de toros a vacas, por
ejemplo 1:25 (depende de
la capacidad de servicio de
cada toro; sino se conoce,
usar 1:25 a 1:30).
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Emanuel Aceves en la calificacién de ejemplares charoldis.

Otro punto es el tipo
(edad, raza) y la alta re-
comendaciéon que dio fue
que se compraran toros
virgenes (adquirirlos al
menos 60 dias antes de la
temporada de empadre, a
los 15 meses de edad deben
estar listos para la mon-
ta (18 meses para ganado
cebl), cuidar y vigilar que
estén libres de enfermeda-
des (cuarentena), permitir
tiempo de ajuste a la ali-
mentacién y finalmente
conocer sus caracteristi-
cas (conformacién, color,

temperamento, longevi-
dad, precio).
También recomienda

que hay que fijarse en sus
caracteristicas fisicas. “El
toro debe estar fuerte, bien
formado, con buen muscu-
lo, patas firmes y sin de-
fectos visibles. Esto asegura
que pueda moverse bien,
montar vacas sin dificultad
y transmitir buenas cuali-
dades a sus crias”.

*Fotografia del Comité
Organizador de Expo Gana-
dera Tepa y CRIALTOS

DM

iDe venta aqui!

El experto en
nutricién animal

ABABE PLUS

para la crianza de becerras y becerros

Blvd. Anacleto Gonzalez Flores Sur 1314.

Para uso post-destete

para favorecer el desarrollo
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ANALISIS

JALISCO, EL GRAN REFERENTE
DEL COMERCIO EXTERIOR
MEXICANO

" LUIS FERNANDO GOYA N

as exportaciones de
Jalisco se han con-
solidado como uno

de los pilares del comercio
exterior mexicano, posi-
cionando al estado como
un actor estratégico den-
tro del escenario nacional.

Con una estructura pro-
ductiva diversificada que
combina tradicién, agroin-
dustria y tecnologia, Jalis-
co no solo aporta volumen,
sino también valor agre-
gado a la oferta exportable
del pais.

En los dultimos afios,
sus exportaciones tota-
les han superado los 25
mil millones de délares
anuales, con una partici-
pacién relevante tanto de
la industria electrénica
como del sector agroali-
mentario, donde destacan
productos emblematicos
como el tequila y los ali-
mentos frescos.

El caso del tequila es
particularmente ilustrati-
vo. Denominacién de ori-
gen y simbolo global de
México, este producto ha
alcanzado exportaciones
superiores a los 400 mi-

llones de litros anuales,
de los cuales mas del 80%
tienen como destino Esta-
dos Unidos.

Sin embargo, el creci-
miento mdas interesante
se observa en la tendencia
hacia la premiumizacién.
Categorias como los tequi-
las extra afiejos, ediciones
limitadas y productos de
alta gama estdn ganando
terreno en mercados como
Europa y Asia, donde el
consumidor busca expe-
riencias diferenciadas. Este
fenémeno no solo eleva el
valor por litro exportado,
sino que posiciona a Jalisco
como referente de calidad
y sofisticacion.

En paralelo, los pro-
ductos agricolas frescos
han mostrado un dina-
mismo notable. Aguacate,
berries y tomate lideran
las exportaciones, con Es-
tados Unidos como princi-
pal mercado, seguido por
Canadd, Japén y algunos
paises europeos.

La clave del éxito en
este segmento ha sido la
integraciéon de tecnologia
agricola. El uso de mode-

los predictivos, agricultu-
ra de precisién y sistemas
de monitoreo en tiempo
real permite anticipar la
demanda internacional y
ajustar la producciéon de
manera eficiente. Esto
reduce riesgos de sobreo-
ferta, estabiliza precios
y mejora la rentabilidad
para los productores.

Mas alld del volumen,
Jalisco ha entendido que el
futuro del comercio exterior
agroalimentario estd en la
industrializacién del cam-
po. La instalacién de plan-
tas procesadoras ha permi-
tido transformar materias
primas en productos de
mayor valor agregado como
aceites, concentrados, pol-
vos, extractos y alimentos
listos para consumo. Este
enfoque no solo incremen-
ta el valor de las exporta-
ciones, sino que también
diversifica los mercados y
reduce la dependencia de
productos perecederos.

Otro elemento clave es
la sinergia comercial que
ha generado el posiciona-
miento internacional del
tequila. Su éxito ha abierto

Mafornu®

ALIMENTAMOS EL MARNANA

peEspe 1974

ESCANEAPARA VER
NUESTROCATALOGO

AGRORURAL

puertas a otros productos
jaliscienses como confite-
ria, salsas gourmet, bota-
nas y alimentos procesa-
dos. Este “efecto arrastre”
fortalece lo que podria de-
nominarse la “Marca Ja-
lisco”, una identidad aso-
ciada a calidad, tradicién e
innovacién. En mercados
internacionales, esta mar-
ca funciona como un sello
de confianza que facilita
la entrada de nuevos pro-
ductos.

PORQUE UN BUEN ALIMENTO, PROMETE UN BUEN FUTURO.

¢TE INTERESA SER DISTRIBUIDOR?

Av. Jose Maria Gonzalez de Hermosillo #5294

CONTACTANOS

Ciudad Guzman, Jalisco.

@ 341 412 0820 | 341 4120822 | 341 412 0835

En términos de desti-
nos, Estados Unidos con-
centra cerca del 70% de
las exportaciones de Ja-
lisco, seguido por Canada,
Alemania, Japoén, China y
Espafia. Esta concentra-
cién representa una opor-
tunidad y, al mismo tiem-
po, un reto estratégico.
Diversificar mercados sera
clave para mitigar riesgos
ante cambios en politicas
comerciales o condiciones
econdmicas.
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En sintesis, Jalisco no
solo exporta mas, sino que
exporta mejor. La combi-
nacién de tradicién, tec-
nologifa, valor agregado y
estrategia de marca lo po-
siciona como un modelo a
seguir dentro del comercio
exterior mexicano. Para las
PYMES, el mensaje es cla-
ro: el futuro no estd uni-
camente en producir, sino
en transformar, diferenciar
y conectar con las tenden-
cias globales de consumo.
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