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Intensa y muy activa  
la agenda agroalimentaria
En esta edición mensual de 

AGRORURAL, compartimos 
algunas noticias y reflexio-

nes sobre los temas que han marca-
do la agenda agroalimentaria.

●     ●    ●

Uno de los acontecimientos es el 
Congreso Agroalimentario a reali-
zarse este mes de septiembre bajo 
la organización del Consejo Agro-
pecuario y Agroindustrial de Ja-
lisco (CDAAJ), que reúne cada año 
a especialistas y productores en 
torno a los retos estructurales y la 
seguridad alimentaria.
 

●     ●    ●

Conferencias, paneles temáticos 
y un área comercial enriquecerán 
el Congreso y ahí se premiará a los 
ganadores del Concurso de Foto-
grafía Jalisco, que está retratando 
la vida del campo y su vínculo con 
la sociedad.

●     ●    ●

En este número, resaltamos el im-
pulso a la producción de raicilla, 
bebida con Denominación de Ori-
gen en 16 municipios de Jalisco y 
uno de Nayarit. El Consejo Promo-
tor de la Raicilla ha consolidado el 
esfuerzo de sus productores como 
motor de desarrollo para las comu-
nidades rurales.

●     ●    ●

También compartimos la reflexión 
de César Ocaña, quien analiza la ga-
nadería bovina y su papel dentro del 
sistema agroalimentario, junto con 
cultivos estratégicos como aguaca-
te, berries y tequila. Subraya tanto 
el potencial competitivo del sector 
como los problemas sanitarios que 
enfrenta el sector pecuario.

●     ●    ●

Asimismo, presentamos una nota 
del Sistema Producto Agave Tequi-
la, donde se advierte la necesidad de 
organización en una cadena pro-
ductiva que atraviesa momentos 
críticos por la sobreoferta y los pre-
cios bajos del agave tequilero.

●     ●    ●

Otro motivo de celebración es el 40 
aniversario del INIFAP, institución 
referente en investigación e innova-
ción científica. Jorge Bonilla, direc-
tor del Centro Pacífico Centro, nos 

comparte en una entrevista proyec-
tos que consolidan su papel en el fu-
turo del campo mexicano.

●     ●    ●

Destacamos también el Congreso 
de Aguacate, organizado por APEA-
JAL, que reunió a productores y ex-
pertos en torno a capacitación téc-
nica y exposición comercial de este 
fruto. Van publicadas notas del tra-
bajo de DIMA, ANEBERRIES, Consejo 
Regulador del Tequila (CRT) y de los 
ganaderos de registro CRIALTOS.

●     ●    ●

Finalmente, informamos sobre 
el acuerdo institucional entre el 
CDAAJ y la SADER para asegurar 
la presencia de agroempresas de 
Jalisco en ferias agroalimentarias 
internacionales, fortaleciendo su 
proyección global.

●     ●    ●

En conjunto, estos temas y otras 
notas de colaboración muestran la 
vitalidad del campo mexicano y los 
esfuerzos que realizan las mujeres, 
los hombres del campo y la comu-
nidad en su conjunto. Ya pronto 
hablaremos de las dificultades que 
existen en torno al financiamiento 
para el campo.

HUGO RANGEL GUZMÁN
DIRECTOR AGRORUR AL

EN PORTADA
• Fotografía de Christian Iván 
Salmerón Villanueva con el 
tema El ganado y el volcán de 
fuego, premiada en el Concurso 
de Fotografía CDAAJ 2024
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• Periódico AGRORURAL  es medio para la divulgación del conocimien-
to y las noticias a través de comunicación pública con el fin de difundir, 
promover y vincular las actividades, logros y avances en los campos 
del sector agrícola, ganadero, forestal, acuícola, agroalimentario y los 
agronegocios, así como el fomento a la capacitación y formación de los 
profesionistas y productores del campo.
• Las fuentes de información están basadas mediante entrevistas y re-
copilación de datos, así como visitas de campo, investigación, reporta-
jes, exposiciones y notas que se reciben de medios de los que se citan la 
fuente y reconoce el servicio.
• Periódico AGRORURAL considera sus fuentes como confiables.
• La información y el contenido de los artículos firmados es responsa-
bilidad de los autores. AGRORURAL MR.
• Los logotipos y diseños de marcas aquí anunciadas pertenecen a sus 
respectivos propietarios y tienen derechos reservados.
• Si la edición impresa no la encuentra, puede visitar el sitio web: 
www. agrorural.com.mx 
• Síguenos en nuestras redes sociales y envíanos un correo a hugo@
rangel.cc, para que solicites tu copia digital del periódico.

DIRECCIÓN
Hugo Rangel 

COLABORADORES
• Tarcíla Zárate
• Manuel Guzmán
• Arturo Salazar
• Pedro Garín
• Nadia Rangel

• Areli Ávila
• Olmo Axayacatl
• Yamei King
• Diego Romo
• Marco González

• Cesar Ocaña
• Fernando Goya
• Edith Covarrubias
• Víctor Guiza

@AGRORURALComunicacion

@agroruralcomunicacion

@AGRORURALComunicacion

Datos de contacto 
Zapopan, Jalisco 
hugo@rangel.cc 
Teléfono: 33 3199 1748 
www.agrorural.com.mx
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OPINIÓN 

Expreso mis reflexiones para las y los 
lectores del Periódico AGRORURAL. La 
ganadería bovina y productos como 

berries, aguacate, hortalizas, tequila y cerveza 
conforman el núcleo de un sistema agroali-
mentario altamente competitivo, tecnificado 
y articulado a los mercados internacionales. 
Estos subsectores — capaces de generar di-
visas, empleo e inversión sin requerir subsi-
dios — evidencian el potencial que la política 
pública puede amplificar cuando reconoce y 
apalanca las buenas prácticas ya existentes.

Aunque la política agroalimentaria nacio-
nal enmarca sus objetivos en la justicia social 
y la soberanía alimentaria, persisten brechas 
entre quienes ya generan riqueza y quienes 
apenas sobreviven. En el norte del país, por 
ejemplo, actividades exportadoras aportan 
empleo, inversión, sanidad y crecimiento eco-
nómico y social. El reto consiste en asegurar 
que dicho dinamismo dialogue con la estrate-
gia pública para que sus beneficios se expan-
dan territorialmente.

En 2024, el sector agropecuario y agroin-
dustrial exportó más de 54 mil millones de 
dólares, superando tanto las exportaciones 
petroleras como los ingresos por turismo in-
ternacional. Sin embargo, los apoyos públicos 
continúan concentrándose en cultivos de bajo 
rendimiento con superficies y volúmenes de 

producción reducidas —como el maíz y frijol 
de temporal— atendidos por productores ato-
mizados que, al no estar integrados en cade-
nas de valor, dependen de transferencias fis-
cales que difícilmente se traducen en mayor 
productividad y autonomía financiera.

La articulación entre la ganadería bovina 
y la industria engordadora permitió producir 
más de 2.2 millones de toneladas de carne en 
2024, con un valor aproximado de 171 mil mi-
llones de pesos, alrededor de 9 mil millones 
de dólares. Este subsector no solo abastece el 
mercado interno, también genera excedentes 
exportables de carne por poco más de 2 mil 
millones de dólares y animales en pie cerca-
nas a los mil millones de dólares, que fortale-
cen la balanza comercial.

La ganadería bovina, actividad profunda-
mente arraigada en la cultura rural mexicana, 
descansa en miles de pequeños y medianos 
productores. Con apoyos institucionales li-
mitados, ellos invierten en trazabilidad, asu-
men costos sanitarios, protegen sus unidades 
productivas y enfrentan la volatilidad de los 
mercados. Reforzar estas capacidades sociales 
y productivas es clave para apuntalar la cohe-
sión territorial y la seguridad alimentaria.

Hoy confluyen desafíos importantes: la 
sequía prolongada que compromete la capaci-
dad forrajera, el cierre (temporal) de la fronte-

ra con Estados Unidos por razones sanitarias, 
la caída de precios internos frente a precios 
internacionales récord y la amenaza latente 
de posibles aranceles. Estos factores, combi-
nados, subrayan la necesidad de una política 
pública activa, eficaz y alineada con las condi-
ciones reales del mercado.

La actual estructura de apoyos, que trata 
por igual realidades productivas muy distin-
tas, confirma el reto: una política que distri-
buye subsidios, pero no siempre impulsa la 
construcción de soberanía y riqueza sosteni-
bles para los productores rezagados.

Por ello, resulta indispensable una polí-
tica agroalimentaria que distinga con pre-

cisión rentabilidad, escala, región y voca-
ción productiva. Sin viabilidad económica 
no puede haber justicia social. Los apoyos 
públicos deben evolucionar de paliativos 
desconectados de la situación productiva a 
puentes hacia transiciones efectivas. 

El objetivo es claro: robustecer capacidades 
para que los productores generen valor, vivan 
dignamente y que las nuevas generaciones 
vean en el sector rural un camino de futuro 
sólido, productivo y significativo.

César Ocaña, colaborador de AGRORURAL es 
M.Sc. in International Agricultural Sciences y 
Director de Consultoría Nexus Agronegocios

• MÉXICO AGROALIMENTARIO •

BASES PARA  
UNA POLÍTICA  

PÚBLICA EFECTIVA
 CÉSAR O CAÑA ROMO

EL PROPÓSITO DE SUBSIDIAR DEBE ENFOCARSE  
EN CONSTRUIR CAPACIDADES PRODUCTIVAS  
QUE GENEREN VALOR, ELEVEN EL BIENESTAR  

RURAL Y HAGAN DEL CAMPO UN ESPACIO  
DE OPORTUNIDADES PARA LAS NUEVAS 

GENERACIONES
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El Instituto Nacional de Investigacio-
nes Forestales, Agrícolas y Pecuarias 
(INIFAP) se ha dedicado a apoyar con 

innovaciones tecnológicas la productividad, 
competitividad y sostenibilidad del sector 
agropecuario y forestal del país.

Han pasado ya 40 años desde aquel 23 
de agosto de 1985 en que por decreto presi-
dencial se fusionaron tres entes: el Instituto 
Nacional de Investigaciones Forestales, el 
Instituto Nacional de Investigaciones Agrí-
colas y el Instituto Nacional de Investiga-
ciones Pecuarias, dando como resultado un 
INIFAP que ha mantenido firme su curso 
hasta hoy.

En el marco de este aniversario, Hugo 
Rangel, Director del Grupo AGRO y perió-
dico AGRORURAL, platicó con el doctor Jor-
ge Bonilla Cárdenas, Director del Centro de 
Investigación Regional del Pacífico-Centro 

del INIFAP, quien nos amplía el panorama 
acerca de las actividades del organismo.

JORGE, PRIMERAMENTE,  
VA EL SALUDO Y ENTREMOS  
A ESTA CONVERSACIÓN:  
¿CUÁLES SON LAS ACTIVIDADES 
QUE REALIZA EL INIFAP?
• El Instituto Nacional de Investigaciones 
Forestales, Agrícolas y Pecuarias, es un 
instituto de la administración pública fe-
deral que se dedica a la investigación en 
esas áreas, tanto en agricultura como la ga-
nadería y forestería, en todo el país.

El instituto básicamente tiene la función 
de generar, adaptar, transferir tecnologías, 
conocimiento, que se generan fundamen-
talmente a través de la investigación, de la 
experimentación, de la observación y de tra-
bajo conjunto con organizaciones de produc-

tores, productores en lo individual, empresas 
del sector, y de esa manera pues tratamos de 
contribuir al desarrollo rural en nuestro país.

¿CÓMO SE DA TU  
LLEGADA AL INSTITUTO?
• Un servidor gratamente desempeñó la fun-
ción de Director Regional con una trayectoria 
ya un poquito extensa, tenemos 40 años aquí 
en el Instituto, pero como todos, empezamos 
desde abajo, primero como investigador aso-
ciado, aprendiendo a través del camino en el 
campo experimental.

Yo soy médico veterinario zootecnista 
de profesión, doctorado también con enfo-
que en nutrición, aspectos relacionados a 
la emisión de gases de efecto invernadero. 
Ahora en la dirección regional estoy en la 
organización y coordinación, sobre todo con 
los sectores, con nuestros usuarios, nuestros 
clientes y los beneficiarios de todos estos 
programas de orden federal.

¿EN QUÉ CENTRA SU ACTIVIDAD  
LA ZONA PACÍFICO-CENTRO?
• El Centro de Investigación Regional del Pa-
cífico-Centro del INIFAP comprende los esta-
dos de norte a sur de Nayarit, Jalisco, Colima y 
Michoacán, es una gran superficie, una gran 
población de productores, sobre todo de la 
producción primaria que es con quien traba-
jamos y a quien nosotros nos debemos.

Atendemos a través de diversos campos 
experimentales, hay al menos uno por esta-
do: Santiago Ixcluintla, Nayarit; Tepatitlán de 
Morelos, Jalisco; Tecomán, Colima; y dos en 
Michoacán, uno en Uruapan y otro en Valle de 
Apatzingán, donde atendemos al productor 
agropecuario y forestal.

¿QUÉ PROGRAMAS SE  
DESARROLLAN MÁS EN JALISCO?
• Hay un campo experimental en Tepatitlán 
de Morelos que se llama Centro Altos de Jalis-
co, y hay otro lugar que está en La Huerta, en 
la costa del estado.

En Tepatitlán, se desarrollan maíces, 
un estandarte de nosotros, la generación 
de materiales y semillas, contamos con 
investigación y tipos de maíz, pero tam-
bién tenemos desarrollo en granos pe-
queños como trigo y avena. Contamos con 
investigación en potencial productivo, 
manejo forestal sostenible, manejo inte-
gral de cuencas, vulnerabilidad climática y 
control de maleza.

INIFAP cumple 40 
años de innovaciones
tecnológicas para el 
sector agropecuario

ENTREVISTA

• El doctor Jorge Bonilla, Director Regio-
nal de INIFAP, resalta la importancia de la 
Agenda Nacional que busca fortalecer la 
investigación en cultivos, productos pe-
cuarios y recursos estratégicos, al mismo 
tiempo que integra temas ambientales, 
sociales y económicos.
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Otro sector se dedica exclusivamente a la 
calidad del maíz con fines agroindustriales 
para alimentos como la tortilla. En Tepa tam-
bién se atiende a productores de bovinos-leche 
y bovinos-carne, además de cerdos, por ser una 
zona eminentemente pecuaria, ayudamos con 
dietas, reproducción y salud animal.

En Jalisco también se trabaja el agave, so-
bre todo en el tema de sanidad vegetal y con-
trol de maleza.

¿CÓMO SE TRANSFIERE  
LA TECNOLOGÍA AL PRODUCTOR?
• Es un proceso muy interesante, no es fácil ni 
corto porque la generación del conocimiento 
se lleva un tiempo determinado, que puede 
ser meses o años.

En ganadería, generar digamos una nueva 
raza de ganado puede llevar de 10 a 15 años; en 
forestería, el determinar las características de 
una especie forestal que no se conoce del todo 
lleva bastante tiempo. 

La parte más importante es transferir ese 
conocimiento al campo y en el INIFAP exis-
ten cuatro procesos para ello: generación, va-
lidación, transferencia y adopción. Primero 
es validar el conocimiento en condiciones de 
campo reales; posteriormente se lleva a cabo 
la transferencia, es decir una difusión, una 
distribución masiva de ese conocimiento; y 
la última etapa es la adopción, en la cual ya el 
productor la usa de rutina, ya se convenció de 
su beneficio, de sus ventajas.

¿UN PRODUCTOR VISIONARIO  
PUEDE PROPONER EL DESARRO-
LLO DE ALGUNA TECNOLOGÍA?
• Por supuesto, de hecho es el camino idóneo 
porque son las dos vías: la vía del investigador 
del centro de investigación que en su andar 
detecta problemas, hacer foros de consulta, 
hace visitas en el campo. 

La otra es que el propio productor detec-
te un problema que se presenta y acuda a un 
centro de investigación, por sí mismo o a tra-

vés de las estructuras que hay para ello, como 
representantes de organizaciones, se plantea 
la problemática al gobierno estatal, al gobier-
no municipal o directamente al INIFAP y de 
esa manera se estructura una propuesta para 
solucionar esa problemática en particular.

¿QUÉ PROYECTOS DESTACAN  
CON RESULTADOS VISIBLES?
• Hay varios, sobre todo en el área agrícola, que 
es la mayoritaria en el instituto. Aquí en la re-
gión, y particularmente en Jalisco, un progra-
ma que ha destacado mucho y que ha tenido 
mucho impacto es la generación de materia-

les de maíz, sobre todo producción de híbri-
dos, hay tres o cuatro que han sido muy bien 
recibidos por los productores, se han com-
portado de manera superior a otros y siguen 
sembrando, se siguen multiplicando, conser-
vando y siguen generando nuevos materiales, 
se acaban de generar dos y está por generarse 
otro que ya va en puerta. 

También está la atención a frutales tropi-
cales en zona costera de estados como Naya-
rit, Colima, Jalisco, Michoacán, frutales como 
el mango, plátano, papayo, en el que se han 
generado muchas tecnologías para manejo de 
huertos, control de plagas, de enfermedades. 

En el caso de granos básicos hay progra-
mas definidos de manejo del cultivo, fertili-
zación, tiempos de cosecha, establecimiento y 
disminución de costos.

¿CUÁLES SON LAS CADENAS  
AGROALIMENTARIAS QUE  
MANEJAN?
• Cada región, centro regional y campo ex-
perimental trabaja alineado al programa de 
investigación de INIFAP, el cual a su vez está 
alineado al Programa Nacional de Desarrollo, 
en el que están inscritos 34 productos o cade-
nas agroalimentarias.

Contamos con la Agenda de Investiga-
ción, ahí están contenidos todos estos pro-
gramas dentro de cada uno de los de los 
sectores. El programa agrícola, el de mayor 
amplitud de cultivos por su propia natura-
leza, especies vegetales hay muchas más y 
forestales es un gran abanico, entonces tra-
tamos de atender canasta básica y cadenas 
de uso común y de valor en el mercado.

¿CUÁNTOS CENTROS  
DE INVESTIGACIÓN EXISTEN?
• Centros de Investigación Regional (CIR) son 
ocho en el país y generalmente están com-
puestos por tres a cuatro estados. Tenemos 
la región noroeste, Baja California, Baja Cali-
fornia Sur, Sonora y Sinaloa; la región nores-
te con Nuevo León, Tamaulipas, Coahuila y 
San Luis Potosí; en la Norte-Centro está Chi-
huahua, Durango, Zacatecas y Aguascalientes; 
la Golfo-Centro es Veracruz, Tabasco y Puebla; 
Pacífico-Centro con Jalisco, Colima, Michoa-
cán, Nayarit; Centro con Guanajuato, Queré-
taro, Estado de México, Tlaxcala y Morelos; 
Pacífico-Sur con Oaxaca, Guerrero y Chiapas; 
y Sureste, los 3 estados de la Península: Cam-
peche, Yucatán y Quintana Roo.

¿EN QUÉ CONSISTEN LOS  
CENTROS DE INVESTIGACIÓN 
DISCIPLINARIA?
• Estos centros, como el Centro Nacional de 
Recursos Genéticos (CNRG), realizan investi-
gación y sobre todo la conservación de los re-
cursos genéticos; se resguardan los materiales 
genéticos de diversas especies vegetales, ani-
males, y están ahí conservadas, dependiendo 
de su naturaleza, a través de criopreservación, 
generalmente con temperaturas muy bajas 
que van de 18 a 196° bajo cero.

** Redacción.- Manuel Guzmán Murillo, es 
Licenciado en Ciencias de la Comunicación y 

Periodista Especializado; colabora en Periódico  
AGRORURAL: su correo medios.cn@gmail.com

• En la entrevista, Jorge Bonilla le da a conocer a Hugo Rangel la cadena agroalimentaria 
de la canasta básica: maíz, frijol, trigo, arroz, café, caña, hortalizas (chile, papa, cebolla, 
jitomate y zanahoria), leche y carne de bovino, carne de cerdo, cítricos (limón y naranja), 
oleaginosas, frutas (manzana y plátano) y sorgo.

UNA NUTRIDA 
HISTORIA
• En 1958 se funda el Instituto Nacional de 
Investigaciones Forestales (INIF); en 1960, 
el Instituto Nacional de Investigaciones 
Agrícolas (INIA); y en 1967, el Instituto Na-
cional de Investigaciones Pecuarias (INIP), 
cuya fusión por Decreto Presidencial del 23 
de agosto de 1985, dieron vida al Instituto 
Nacional de Investigaciones Forestales, 
Agrícolas y Pecuarias (INIFAP).
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Mixtlán es un municipio 
enclavado en la región 
Sierra Occidental de Ja-

lisco. Sus actividades económicas 
han girado alrededor de la agricul-
tura y la ganadería, sin embargo, la 
elaboración de la raicilla, ancestral 
bebida espirituosa, ha venido ga-
nando terreno a tal grado que gran 
parte de su gente ha abrazado esa 
actividad.

Esto refieren algunos integran-
tes del Consejo Mexicano Promotor 
de la Raicilla (CMPR), reunidos en su 
asamblea mensual, destacando que 
desde Mixtlán se marca el inicio de 
la Ruta de la Raicilla, partiendo de la 
ciudad de Guadalajara para los rum-
bos de Atenguillo, Talpa, Mascota, 
San Sebastián del Oeste, Bahía de 
Banderas, Puerto Vallarta y el Tuito. 

En Mixtlán se localiza San Gre-
gorio a 30 kilómetros de la cabecera 
municipal, siendo sede de ocho cen-
tros de producción de raicilla, cono-
cidas también como “Tabernas”, 
donde fue el lugar de la reunión del 
CMPR realizada el 29 de agosto. 

Este Consejo afilia en la actuali-
dad a 261 “raicilleros”, según lo dio 
a conocer en su informe el tesorero 
Luis Rey, de la taberna Orgullo del 
Rey de Mascota.

El Periódico AGRORURAL asistió 
y conversó con productores, quie-
nes dieron a conocer el trabajo que 
realizan y los proyectos que están 
impulsando, entre ellos el trabajo de 
apertura de mercados y posicionan-
do marcas de raicilla en el noreste y 
otras latitudes de Estados Unidos.

La reunión del CMPR que con-
dujo el secretario general Francisco 
Córdova se efectuó en San Gregorio 
por ser la sede de algunos proyectos, 
uno de los cuales consiste en inver-
siones para dar servicios de ecoturis-
mo de cabañas, infraestructura para 

comedores, andadores y senderos, 
fomentando el desarrollo local y re-
gional e impactando en la creación 
de empleos, la conservación am-
biental y la reforestación, basado en 
programas de seguimiento de espe-
cies silvícolas nativas.

En la reunión se resaltó la impor-
tancia del ecoturismo en la región 
como una alternativa económica, 
custodiando la conservación de la 
biodiversidad, el mantenimiento de 

áreas naturales y que, si bien gira 
alrededor de una actividad produc-
tiva como la raicilla, la naturaleza es 
motivación para atraer al turismo o 
visitantes para la observación y la 
apreciación del entorno natural.

Durante el desarrollo de la re-
unión y del evento señalado, los 
agro-empresarios “raicilleros” re-
cordaron lo que se ha avanzado des-
de 2019, cuando se obtuvo el reco-
nocimiento de la Denominación de 
Origen (DO) de la raicilla, teniendo 
un notable despegue que ha refor-
zado el trabajo desde hace 25 años 
cuando se creó el Consejo Promotor 
(CMPR) en el año 2000.

El CMPR es una asociación civil 
integrada por productores, envasa-
dores y comercializadores, consti-
tuida para impulsar y promover esta 
bebida, aplicando al pie de la letra su 
plan de trabajo.

Redacción. - Equipo editorial  
Periódico AGRORURAL
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Continúa el impulso 
ordenado en la  

producción de raicilla
En la Asamblea Mensual del 

CMPR se confirma que las 
“Tabernas” de Mixtlán marcan el 

inicio de la Ruta de la Raicilla

16
municipios  
la producen
• La Deno-
minación de 
Origen protege 
la producción 
de raicilla en 16 
municipios de 
Jalisco: 
• Atengo
• Atenguillo
• Ayutla
• Cabo  
   Corrientes
• Chiquilistlán
• Cuautla
• Guachinango
• Juchitlán
• Mascota
• Mixtlán
• Puerto Vallarta
• San Sebastián  
    del Oeste
• Talpa
• Tecolotlán
• Tenamaxtlán
• Tomatlán

Y uno en Nayarit:
• Bahía de  
   Banderas

• La raicilla, de 
elaboración arte-

sanal, ha venido 
diversificando 
sus cualidades 

por el tipo de 
suelo, topogra-
fía, clima, agua, 

graduación alco-
hólica, levaduras, 

entre otros fac-
tores que la de-
finen, ganando 

reconocimiento 
de mercados 
nacionales y 

mundiales.

DESARROLLO RURAL

CONSOLIDACIÓN
• El 5 de agosto, el gobierno de Ja-
lisco destinó 3 millones de pesos 
para la consolidación de la raicilla 
y el crecimiento de productores 
de la misma, así como generar 
mejor infraestructura para sus 
actividades. También entregó en 
comodato un inmueble, propie-
dad del Fideicomiso de Turismo, 
en favor del CMPR en Mascota.
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En un llamado a consolidar 
la posición de México como 
potencia agroalimentaria 

bajo el lema “Jalisco en boca del 
mundo”, el Consejo de Desarrollo 
Agropecuario y Agroindustrial de 
Jalisco (CDAAJ) invita a partici-
par en el Congreso Internacional 
Agroalimentario CIA2025, que se 
celebrará el 18 y 19 de septiembre 
en Expo Guadalajara.

El evento reunirá a autorida-
des, vproductores, empresas del 
sector primario y agroindustrial, 
así como investigadores y aliados 
internacionales bajo una misma 
visión: transformar el agro mexi-
cano con innovación, sustentabili-
dad y visión global.

La presidenta del CDAAJ, Lo-
rena Delgado, dijo: “Algo muy 
importante es que si hablamos de 

sustentabilidad no podemos decir 
que somos eficientes en la soste-
nibilidad mientras no estemos ca-
pacitándonos, recibiendo la infor-
mación, pero llevando a cabo las 
novedades en tecnología que son 
muchas y que no nada más impli-
can el uso de drones, es el cuidado 
de la tierra”.

“Hay una economía circu-
lar alrededor de nuestro estado, 

donde se están aprovechando 
ingredientes que serían de dese-
cho, estamos desaprovechando 
mucha comida y diciendo, por 
otra parte, que hay miles de per-
sonas que se mueren de hambre 
en el mundo, entonces justo es 
en estos eventos donde podemos 
solucionar esa problemática”.

Redacción: Periódico AGRORURAL

Con el lema “Jalisco en boca del mundo”, CDAAJ  
invita al Congreso Internacional Agroalimentario 

Se espera la asistencia de 4 
mil personas al encuentro, 

más las que podrían seguir las 
actividades en línea

C O N C U R S O   
D E  F O T O G R A F ÍA
E n  e l  m a r c o  d e l  C o n g r e s o  s e  d a r á n  a  c o n o c e r  
l o s  r e s u l t a d o s  y  f o t o g r a f í a s  e l e g i d a s  p a r a  s e r  
g a n a d o r a s  d e l  C o n c u r s o  d e  F o t o g r a f í a  “J a l i s c o  
e n  b o c a  d e l  m u n d o ”,  e l  c u a l  f u e  l a n z a d o  d e s d e  
e l  m e s  d e  j u n i o  c o n  l a  fi n a l i d a d  d e  p r o m o v e r  y  
d i f u n d i r  e l  v a l o r  d e  l a  a c t i v i d a d  a g r o p e c u a r i a  y  
a g r o i n d u s t r i a l  d e  l a  e n t i d a d .

E l  C o n c u r s o  a b o r d a  v a r i a s  t e m á t i c a s  p a r a  q u e  
la s  f o t o g r a f í a s  c o n c u r s a n t e s  e s t é n  r e la c io n a d a s  
c o n  la s  a c t i v id a d e s  d e l  s e c t o r  p r im a r io  y  v a lo r  
a g r e g a d o , m o s t r a n d o  la s  n u e v a s  t e c n o lo g ía s  e n  
la  a g r i c u l t u r a ,  g a n a d e r í a  y  p e s c a  y /o  a c u a c u l t u r a ,  
e l  p r o c e s o  a g r o in d u s t r i a l  y  c o n s u m o  d e  a l im e n t o s .

L o s  t e m a s  s o n :  “ L a t i d o s  d e l  c a m p o ”,  “ D e l  c a m -
p o  a  l a  m e s a ”  y  “J a l i s c o ,  c a m p o  d e l  m u n d o ”.

APUNTE
• El programa del 

CIA2025 inclui-
rá conferencias 

magistrales, pa-
neles temáticos, 
un área comer-

cial especializada 
y la participación 

de expertos 
nacionales e 

internacionales 
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En reuniones de trabajo que 
se llevan a cabo en los cam-
pos de Jalisco, y teniendo la 

oportunidad de participar en varias 
de ellas, se logró conversar con agri-
cultores dedicados a la actividad del 
agave. Fue ocasión también con téc-
nicos y extensionistas que trabajan 
y colaboran en el Sistema Producto 
Agave Tequila Jalisco (SPATJ), presi-
dido por el doctor Miguel Gutiérrez 
Lozano, con quien tuvimos el gusto 
de conversar, así como con su equi-
po de especialistas. 

Se le preguntó al doctor Gu-
tiérrez sobre cuál es la función, la 
importancia del sistema y el rol de 
los productores agrícolas que se de-
dican a sembrar y plantar el agave 
tequilero.

El doctor Miguel Gutiérrez es voz 
autorizada para expresar la impor-
tancia que tiene este SPATJ, un me-
canismo de organización previsto 
en la Ley de Desarrollo Rural. De 
acuerdo con lo que marca la Ley, es 
importante y fundamental la crea-
ción de sistemas producto para to-
dos los cultivos o todas las activida-
des productivas y ahí está el sistema 
producto de agave tequilero.

Dijo que el Sistema Producto 
Agave Tequila Jalisco es un orga-
nismo coordinador dentro de la 
compleja cadena de valor del aga-
ve-tequila. Su misión trasciende de 
la mera supervisión, apoyo activo, 
promoción y la planificación para 
asegurar la sostenibilidad a largo 
plazo y la competitividad.

“La agroindustria del agave-te-
quila constituye un pilar económi-
co esencial para Jalisco, generando 
más empleos directos y cultivando 
115 mil hectáreas de agave tequi-
lana Weber variedad azul. La ges-
tión de una producción agrícola 
presenta desafíos como las fluc-

tuaciones históricas de precios y 
la sobreoferta que han afectado a 
los productores. La existencia de 
un sistema robusto, coordinado y 
multifuncional como el SPAT es 
una respuesta indispensable a la 
complejidad de esta industria y su 
vital importancia para las econo-
mías regional y nacional”.

El presidente resaltó que este 
sistema busca mitigar las inestabi-
lidades del mercado, y fomentar un 
crecimiento equitativo y sostenible 
para todos los actores involucrados. 
Su propósito es garantizar la calidad 
y autenticidad del tequila, promo-
ver prácticas justas en la cadena de 
suministro y brindar apoyo tanto 
a los fabricantes de tequila como a 
los productores de agave, mientras 
se enfrentan desafíos económicos y 
ambientales significativos.

Miguel Gutiérrez ha sido enfá-
tico al señalar que en el marco de 
los todos los “Sistemas Producto” 
definidos en la Ley, se les reconoce 
como una red integrada de agen-
tes económicos interconectados 
por el mercado, desde el sumi-
nistro de insumos y la producción 
primaria hasta la transformación 

y comercialización de productos 
agropecuarios, llegando al consu-
midor final.

“Las asociaciones formales que 
representan al Sistema Producto 
Agave Tequila Jalisco son el Sistema 
Producto Agave de Tequila Jalisco, 
A.C., y el Consejo de Agricultores 
de Agave Azul Tequilana Weber del 
Estado de Jalisco, A.C. (Consejo Es-
tatal Agavero), los cuales celebran 
asambleas conjuntas para coordinar 
esfuerzos”, dijo.

El objetivo principal que los rige 
es identificar los factores críticos 
que determinan la competitividad 
en cada uno de los distintos eslabo-
nes de la cadena de valor. Para lograr 
su objetivo, persiguen varias metas 
como el de inspeccionar, analizar 
y certificar el cumplimiento de la 
Norma Oficial Mexicana del Tequila 
(NOM). Otro aspecto importante es 
trabajar para salvaguardar la Deno-
minación de Origen Tequila (DOT), 
garantizando la autenticidad del te-
quila en todo el mundo.

Redacción. Hugo Rangel,  
Periódico AGRORURAL  

e Ing. Luis Rendón Salcido, SPATJ.

VOCES DEL CAMPO

Sistema Producto Agave Tequila: 
pilar estratégico para el desarrollo 
agavero y la cadena de valor

Miguel Gutiérrez asegura que 
el SPATJ busca mitigar las 

inestabilidades del mercado 
y fomentar un crecimiento 

equitativo y sostenible

Empleos 
directos 

genera la 
agroindustria 

del agave-
tequila en 

Jalisco

115 mil 
hectáreas 

de agave 
tequilana 

Weber 
variedad azul 

son cultivadas

• Miguel Gutiérrez dio a conocer que impulsan información útil a los productores, así como la capa-
citación. “Durante agosto, en Ahualulco, se dieron a conocer temas relacionados a las estadísticas de 
agave, su fitosanidad y control de picudos, las plataformas ARS y ARA, los análisis de suelos y la NOM-
006 tequila. Otras capacitaciones se desarrollaron en Tepatitlán, Ayotlán, Teocuitatlán y Atotonilco, 
algunos de ellos, juntamente con SADER, CESAVEJAL y FIRA”. 

URGEN 
ESTRATEGIAS 
PARA
MAYOR FUERZA 
OPERATIVA
• El Sistema 
Producto Agave 
es vital como 
espacio de 
concertación y 
planeación, pero 
requiere mayor 
fuerza operativa 
y compromiso de 
todos los actores. 
Actualmente, 
los productores 
atraviesan una 
etapa crítica 
por precios 
bajos debido a 
la sobreoferta, 
lo que muestra 
la necesidad de 
una estrategia de 
mediano y largo 
plazo que equili-
bre la cadena
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16 
productores 

de tequila 
recibieron la 
certificación

85
marcas  

ya podrán 
utilizar 
el nuevo 

distintivo
 

Como un reconocimiento 
al compromiso con el que 
producen en el país, 16 pro-

ductores de tequila recibieron la 
marca de certificación “Hecho en 
México” que otorga el Gobierno 
Federal a través de la Secretaría de 
Economía, con lo que se autorizó 
su uso en 85 marcas.

Durante el evento de entrega 
realizado el 26 de agosto, el pre-
sidente del Consejo Regulador del 
Tequila A.C. (CRT), Aurelio López 
Rocha, agradeció a la Secretaría de 
Economía, que encabeza Marcelo 
Ebrard Casaubón, por relanzar este 
exitoso programa.

“Cuenten con nuestro apoyo e 
impulso para motivar a que más 
empresas tequileras y marcas de 
Tequila obtengan este valioso dis-
tintivo que sin duda, es sinóni-
mo de calidad, respaldada por el 
talento, creatividad e innovación 
de los productores que en nuestro 
país trabajan para ofrecer bienes y 
servicios competitivos. La Deno-
minación de Origen Tequila, como 
signo de nuestra cultura, tradición 

e identidad, es por naturaleza pro-
pia orgulloso portador de la distin-
ción Hecho en México”  mencio-
nó el presidente del CRT, Aurelio 
López Rocha.

Esta marca de certificación es 
un distintivo oficial que se otor-
ga de manera gratuita a perso-
nas físicas o morales que cuentan 
con productos que cumplen con 
criterios de calidad, procesos de 
producción en territorio nacional, 
compromiso con la sostenibilidad 
y fortalecen la identidad mexicana.

En representación de la Secre-
taría de Economía, Alberto Uribe 
Camacho, Titular de la Dirección 
General de Contenido Nacional 

y Fomento al Sector Energético, 
habló de la importancia de im-
pulsar y proteger a la industria 
nacional, como parte del  Plan 
México del Gobierno Federal.

“Hablamos del contenido nacio-

nal, hablamos también de la ma-
nufactura nacional que siempre ha 
llevado en alto a México, y el CRT 
como órgano regulador es este ór-
gano que ha permitido también 
que la industria crezca, se fortalezca 
y que además sea competitiva tam-
bién con un nivel de exportación 
sumamente importante en este 
momento” señaló Uribe.

La certificación “Hecho en Mé-
xico” impulsa la competitividad de 
los productos mexicanos, promueve 
el consumo interno y su posiciona-
miento en mercados internaciona-
les, permitiendo a los consumidores 
identificar fácilmente a los produc-
tos elaborados en el país.

Desde el Consejo Regulador 
del Tequila se seguirá impulsan-
do está certificación, reafirmando 
que lo hecho en el país, está bien 
hecho, siendo sinónimo de calidad, 
autenticidad y tradición, así como 
lo es el Tequila, regalo de México 
para el mundo.

Reciben empresas tequileras  
la certificación “Hecho en México”
El distintivo otorgado por la Secretaría 
de Economía avala la calidad, el origen 
nacional de productos mexicanos y su 
compromiso con la sostenibilidad

CRT CONSEJO REGULADOR DEL TEQUILA
WWW.CRT.ORG.MX

GRANDES 
BENEFICIOS
• Mejora la competitividad y 
visibilidad de los productos 
tanto en México como en el 
extranjero
• Puede generar preferencia 
de compra de hasta 40% 
frente a productos sin 
certificación
*Acceso a plataformas 
como Catálogo Nacional de 
Proveedores, ComerciaMX, 
MIPYMESMX, y ferias 
comerciales
• Participación en campañas 
de promoción nacional e 
internacional

PARA SABER
• El distintivo oficial “Hecho en 
México” reconoce productos 
fabricados, manufacturados o 
ensamblados en México y está 
diseñado como un símbolo de 
identidad nacional, calidad, 
sostenibilidad y compromiso 
con el desarrollo del país
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POR MANUEL GUZMÁN

Jalisco fortalecerá su presencia 
internacional con la participa-
ción estratégica en ferias agro-

alimentarias de alto impacto.
En un esfuerzo por consolidar 

al estado como referente global del 
sector, la Secretaría de Agricultura y 
Desarrollo Rural (SADER Jalisco), en 
conjunto con el Consejo de Desarro-
llo Agropecuario y Agroindustrial 
de Jalisco (CDAAJ), presentaron el 
programa de internacionalización 
del agro que, de entrada, asegura la 
participación de asociaciones y em-
presas jaliscienses en cuatro de las 
ferias internacionales más relevan-
tes de la industria para 2025.

Las expos incluyen Asia Fruit 
Logistics, que se llevará a cabo en 

Hong Kong del 3 al 5 de septiem-
bre, Fruit Attraction, del 30 de sep-
tiembre al 2 de octubre en Madrid, 
The Global Produce & Floral Show, 
en Anaheim, del 16 al 18 octubre, y 
Foodex Japan, en Tokio, del 10 al 13 
de marzo de 2026.

“La participación en estas fe-
rias forma parte del proyecto 
ejecutivo emanado de las necesi-
dades de los propios productores. 
El objetivo es impulsar la oferta 
agroalimentaria jalisciense, ge-
nerar oportunidades comerciales 
con el lema Jalisco en boca del 
mundo”, indicó Lorena Delgado 
González, presidenta del CDAAJ.

Muestra de liderazgo

Otra de las metas es abrir nuevos 
mercados y consolidar los existen-
tes, por lo que el pabellón de Jalisco 
en estas ferias tiene como finalidad 
ser una muestra integral del lide-
razgo productivo del estado, desta-
cando sectores claves como el te-
quila, el mango, el aguacate, berries 

y huevo, entre otros.
La Cámara Nacional de la Indus-

tria Tequilera, así como empresas 
con capacidad exportadora, serán 
parte del contingente jalisciense 

que podrá presentar productos con 
certificaciones, denominaciones de 
origen y valor agregado ante mer-
cados considerados de alto valor 
como Asia, Europa y Norteamérica.

EXPANSIÓN

Agro de Jalisco 
tendrá presencia  
en las mejores 
ferias del mundo

El programa de 
internacionalización  

del agro incluye mercados  
de alto valor como Asia,  
Europa y Norteamérica

137 
empresas 

jaliscienses se 
beneficiarán 

con este 
proyecto 
ejecutivo

7 
millones 

de pesos 
es el total de 
la inversión 

conjunta 
entra SADER 

Jalisco y 
CDAAJ
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“Creo que este tipo de accio-
nes son contundentes para que el 
campo de Jalisco sea más renta-
ble (...). Tenemos la total garantía 
que nuestros productos son ino-
cuos, sanos, de alta calidad y de 
calidad internacional”, expuso 
Eduardo Ron Ramos, titular de 
SADER Jalisco.

Con una inversión histórica 
de 7 millones de pesos, 3.5 millo-
nes por parte de SADER Jalisco, 
y 3.5 millones de pesos más del 
CDAAJ, el plan de trabajo benefi-
ciará a 137 empresas.

“Una de las maneras de ser 
rentable es buscar mejores pre-
cios, buscar mejores precios sig-
nifica tocar puertas en diferentes 
países, y tocar diferentes puertas 
amerita una inversión histórica”, 
enfatizó Ron Ramos.

Esta sinergia público-priva-
da es un ejemplo del modelo de 
colaboración que caracteriza al 

sector agroalimentario de Jalisco.
A estos esfuerzos se sumaron 

organismos como Aneberries, la 
Asociación de Productores y Ex-

portadores de Mangos de México 
(EMEX), la Asociación de Produc-
tores Exportadores de Aguacate de 
Jalisco, A.C. (APEAJAL), la Cámara 
Nacional de la Industria Tequilera 
(CNIT), y la Unión Regional de Por-
cicultores de Jalisco (URPJ).

Jalisco es potencia agroalimen-
taria no solo por el volumen de lo 
que produce, sino por su calidad, su 
trazabilidad y la innovación. 

Con esta participación interna-
cional, el estado reafirma su com-
promiso con la profesionalización, 
internacionalización y crecimiento 
del campo, proyectando a nivel glo-
bal una imagen sólida, moderna y 
competitiva del agro mexicano.

** Redacción.- Manuel Guzmán  
Murillo, es Licenciado en Ciencias de 

la Comunicación y Periodista Especia-
lizado; colabora en Periódico  

AGRORURAL: su correo  
medios.cn@gmail.com

PRÓXIMAS FERIAS

ASIA FRUIT LOGISTICS
Hong Kong (China)

3 al 5 de septiembre 2025
https://www.asiafruitlogistica.com/

FRUIT ATTRACTION
Madrid (España)

30 de septiembre al 2 de octubre 2025
www.ifema.es/fruit-attraction 

THE GLOBAL PRODUCE & FLORAL SHOW
Anaheim (Estados Unidos)

16 al 18 octubre 2025
www.freshproduce.com

FOODEX JAPAN
Tokio (Japón) 

10 al 13 de marzo 2026
https://www.jma.or.jp/foodex/en/

PARA SABER
• El Consejo de Desarrollo Agro-
pecuario y Agroindustrial de 
Jalisco es una Asociación Civil 
integrada por productores agro-
pecuarios y sus diversas Asocia-
ciones, Uniones y Federaciones 
estatales, así como sociedades y 
organismos relacionados con la 
actividad agrícola, forestal, pe-
cuaria, acuícola, agroindustrial, 
de servicios y representaciones 
agroindustriales internaciona-
les. Promueve acciones para la 
productividad, la inversión, el 
financiamiento y la comerciali-
zación de productos agropecua-
rios y agroindustriales.
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OPINIÓN 

Apropósito de la participación y pre-
sencia de agroempresas mexicanas 
y de Jalisco en las ferias comercia-

les, sin duda, el mercado europeo represen-
ta una gran oportunidad para los produc-
tores mexicanos. 

Por las características del mercado, no 
deja de ser un reto la exportación de fres-
cos a Europa, sin embargo, hay muchos 

países que lo hacen, incluyendo países 
de Latinoamérica: la palta (aguacate) del 
Perú y las flores de Ecuador (tercer pro-
ductor en el mundo); el café de Colombia; 
café, mango, papaya y melones de Brasil; 
además de las uvas, manzanas y peras 
chilenas son, entre otros, un claro ejem-
plo de que existe la demanda y hay quie-
nes se atreven a satisfacerla.

Dentro de los retos a los que se enfrentan 
los productores está el tema logístico; mu-
chos de estos productos tienen que ser ex-
portados vía aérea o marítima en contene-
dores con temperatura contralada, cumplir 
con la exigente normatividad europea en 
materia de calidad, sustentabilidad y segu-
ridad alimentaria, y por último, y no menor, 
el tema de la comercialización. Es ahí donde 
queremos aportar algunas ideas para que los 
productores mexicanos exploren, más aún 
en medio de esta guerra arancelaria, la posi-
bilidad de exportar sus productos a la Unión 
Europea.

Consejos para encontrar compradores  
en el mercado europeo de frutas  
y hortalizas frescas
Al buscar compradores potenciales, necesita 
estar bien preparado. Conozca sus fortalezas y 
debilidades. También debe ser selectivo al ele-
gir a los socios comerciales que mejor repre-
senten a su empresa en el mercado europeo. 

Los siguientes consejos incluyen fuen-
tes de información, existen bases de datos y 
eventos comerciales que le ayudarán a encon-
trar compradores. Tenga en cuenta que otros 
factores también influirán en su éxito, como 
la calidad de su producto, el número de pro-
veedores existentes y su ventaja competitiva.

1Busque compradores  
que mejor se adapten a su negocio 

Existen numerosos importadores de frutas 
y hortalizas frescas. A grandes rasgos, se 
puede distinguir entre grandes proveedores 
de servicios e importadores especializados. 
Los proveedores de servicios programan el 

suministro contratado para las grandes ca-
denas minoristas. Los importadores espe-
cializados se centran más en el comercio y 
la venta al por mayor en el mercado spot.

2Visita ferias comerciales y utiliza  
sus catálogos en línea 

Una buena manera de encontrar compra-
dores es visitar ferias comerciales. Muchas 
empresas europeas las aprovechan para 
gestionar sus relaciones y mostrar su pre-
sencia en el mercado. Las ferias comerciales 
son un lugar ideal para conocer personal-
mente a diversos importadores. Puede par-
ticipar como expositor o visitante, según su 
presupuesto y experiencia en el mercado. 

3Visitar mercados mayoristas  
(cuando sea posible) 

Los mercados mayoristas pueden ser bue-
nos lugares para encontrar compradores. Le 
dan una idea del tipo de productos que se 
venden en la región. La mejor manera es re-
correrlos en persona, pero varios mercados 
también tienen sitios web que puedes con-
sultar. Para reunirse con los responsables de 
las empresas en los mercados mayoristas, se 
recomienda programar reuniones.

4Utilice plataformas de noticias en  
línea para información y promoción. 

Las plataformas de noticias en línea son 
buenas fuentes de información. Suelen 
compartir información sobre diferentes 
mercados, compradores y otras empresas 
del sector. Puede encontrar artículos de 
compradores potenciales que suelen incluir 
información de contacto. 

• LA OPINIÓN •

COMERCIO EXTERIOR: 
EXPORTACIÓN DE 

FRUTAS Y HORTALIZAS 
AL MERCADO EUROPEO

FERNAND O G OYA

EL PROPÓSITO DE SUBSIDIAR DEBE ENFOCARSE  
EN CONSTRUIR CAPACIDADES PRODUCTIVAS  
QUE GENEREN VALOR, ELEVEN EL BIENESTAR  

RURAL Y HAGAN DEL CAMPO UN ESPACIO  
DE OPORTUNIDADES PARA LAS NUEVAS 

GENERACIONES
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5Contacte con sus organizaciones loca-
les de apoyo empresarial. 

Compruebe si existe una cámara de comer-
cio, una asociación sectorial o una organi-
zación local de apoyo a las empresas (OBE) 
en su país. Contáctelas para ver si tienen 
consejos o servicios que le ayuden a encon-
trar compradores potenciales de frutas y 
verduras frescas en Europa. 

Las organizaciones y asociaciones sec-
toriales podrán proporcionarle información 
relevante sobre su sector. Algunas también 
podrán brindarle información sobre su 
mercado objetivo.

6Utilizar las listas de miembros de las 
asociaciones sectoriales en Europa 

Las asociaciones sectoriales y sus listas de 
miembros son un buen lugar para encontrar 
nombres de comerciantes de frutas y verdu-
ras/hortalizas. Freshfel Europe es la asocia-
ción europea de productos frescos. Repre-
senta a sus miembros en toda la cadena de 
suministro, incluyendo productores, comer-
ciantes, mayoristas, importadores, exporta-
dores, proveedores de logística y minoristas. 
Las asociaciones nacionales pueden ofrecer 
descripciones generales más detalladas de 
sus respectivos mercados. 

7Regístrese en directorios comerciales 
y verifique los datos aduaneros 

Puede usar bases de datos comerciales para 
encontrar compradores potenciales. Esto 
puede ayudarle a identificar compradores, 
pero sus directorios también son lugares úti-

les para presentar sus productos. Algunos di-
rectorios comerciales cobran por la membre-
sía o por conectar con comerciantes. Después 
de registrarse, generalmente puede crear un 
perfil de proveedor y buscar compradores. 

8 Atracción de compradores al sitio web
Las búsquedas web son muy populares 

entre los compradores. Asegúrese de que su 
empresa se encuentre en los buscadores más 
comunes. Recuerde que su sitio web siempre 
ofrece la presentación más completa de su 
empresa. Debe reflejar plenamente sus for-
talezas comerciales y empresariales.

Conclusión: El reto puede parecer enorme, 
pero las condiciones del entorno actual nos 
empujan a buscar alternativas para enfrentar 
las amenazas y aprovechar las oportunidades 
que nos brinda demanda actual de productos 
frescos en la Unión Europea y paliar las con-
diciones actuales. Recomendamos la realiza-
ción de un Plan estratégico, para cada caso.

**Luis Fernando Goya Narganes colabora 
para el Periódico AGRORURAL;  

es consultor especialista en  
comercio exterior de “Yo Exporto ®”

1 https://www.cbi.eu/market-information/
fresh-fruit-vegetables/finding-buyers?utm_

uid=eb3abe8ffce7c29a55939869efb3645a-
4d65af9c06c02529b04ec1e506146361&utm_

content=permissions_524288&utm_con-
tent=20250710&utm_source=Nieuwsbrief_

CBI&utm_medium=email

La Unión Mundial de Mercados Ma-
yoristas WUWM representa a 189 
mercados mayoristas de 49 países, 

y en su conferencia de julio celebrada re-
cientemente en Johannesburgo, Sudáfri-
ca, confirmó porqué es sede de uno de los 
mayores mercados mayoristas 
del mundo.

La seguridad alimen-
taria es el principio so-
bre el que se fundó la 
WUWM. El presidente 
de la organización y di-
rector general del mer-
cado francés de Rungis, 
Stéphane Layani, señaló 
que esperaba que el trabajo 
realizado por la WUWM sirviera 
para que el G20, presidido en estos mo-
mentos por Sudáfrica, garantizara el re-
conocimiento del papel de los mercados 
mayoristas en la seguridad de los siste-
mas alimentarios.

“La organización es una plataforma 
fundamental para avanzar en la reflexión 
sobre cómo modernizar los sistemas 
mayoristas y de distribución de alimen-
tos”, dijo Layani. “Estos sistemas consti-
tuyen la columna vertebral de la seguri-
dad alimentaria regional y mundial.

Añadió que “nos encontramos en 
una encrucijada. La creciente población 
mundial y el impacto acelerado del cam-
bio climático exigen que repensemos, 
rediseñemos y reforcemos el funciona-
miento de nuestros sistemas alimenta-

rios. El cambio climático está 
teniendo un fuerte impacto. 

No es una preocupación 
lejana, ya está alterando 
la cadena alimentaria de 
forma muy real”.

Layani destacó que 
“garantizar la seguri-

dad alimentaria no atañe 
solo a la producción local, 

también implica al comercio 
entre regiones y naciones sin 

aranceles. Este comercio favorece die-
tas equilibradas y diversas que satisfa-
cen las necesidades cambiantes de los 
consumidores”. 

Esta opinión fue secundada por di-
versos especialistas de la Organización 
de las Naciones Unidas para la Agricultu-
ra y la Alimentación, así como por países 
europeos y latinoamericanos.

Con información de Freshplaza  
y su fuente: wuwm.org

ALIANZA MUNDIAL

Los mercados mayoristas son la base de
un sistema alimentario más fuerte y justo
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DIMA cumple 18 
años de innovación, 
comunidad 
y desarrollo 
agropecuario  
y forestal

DIMA A.C. celebra con orgu-
llo 18 años de compromiso 
con el desarrollo regional 

sostenible en el sur de Jalisco. Fue 
fundada el 19 de septiembre de 
2007 por cuatro visionarios: Fran-
cisco Javier Cárdenas Vergara, Jaime 
Cuevas Zepeda, Enrique Belmares 
Briseño y Hugo Rafael Ochoa, quie-
nes unieron sus esfuerzos y pasión 
por el desarrollo agrícola.

La asociación nació con la mi-
sión de promover el desarrollo 
agropecuario y forestal de la Re-
gión Sur-Sureste de Jalisco, prin-
cipalmente a través de la vincula-
ción tecnológica. Desde sus inicios, 
DIMA A.C. se ha consolidado como 
un referente en la región, promo-
viendo soluciones tecnológicas y 
sostenibles que han transformado 
el panorama agrícola y forestal.

A lo largo de estos años, DIMA ha 
trabajado para ofrecer servicios que 
fortalezcan la articulación empre-

sarial, la capacitación, la vinculación 
tecnológica y la organización de fo-
ros y exposiciones. Estos espacios 
han permitido acercar a productores, 
emprendedores y académicos a las 
últimas tendencias en innovación, 
promoviendo la transferencia de co-
nocimiento, la creación de redes de 
colaboración y el desarrollo de solu-
ciones concretas para la región.

Actualmente los temas trans-
versales de innovación, sustentabi-
lidad, comunidad y comunicación 
han guiado cada acción de DIMA. 
La sustentabilidad ha sido uno de 
los pilares más importantes: desde 
el apoyo en difusión de los proyec-
tos de conservación y restauración 
ambiental, hasta la participación 
en los proyectos vinculados con el 

Patronato Nevado de Colima, Islas y 
Corredores Biológicos, la Comisión 
de Cuenca de la Laguna de Zapot-
lán, Limpiemos Zapotlán, Jardín de 
polinizadores, entre otros proyec-
tos que reafirman el compromiso 
con la sustentabilidad. 

Además, la asociación ha pro-
movido la educación ambiental, el 
fortalecimiento de cadenas pro-
ductivas sostenibles y la integra-
ción de prácticas responsables con 
el entorno, generando un impacto 
positivo en la sociedad y en la eco-
nomía del sur de Jalisco.

La comunidad de DIMA es su 
mayor fortaleza. Cada miembro, 
desde fundadores hasta nuevos 
integrantes, ha contribuido a cons-
truir un ecosistema de innovación 

que combina creatividad, conoci-
miento y compromiso social. La 
comunicación y la difusión de ex-
periencias han permitido que la 
voz de DIMA A.C. llegue más allá de 
Jalisco, fortaleciendo alianzas es-
tratégicas y posicionándose como 
referente en Comunidad de Inno-
vación y desarrollo sostenible.

Así que, en el sur de Jalisco, en la 
sede geográfica de DIMA, aparte del 
trabajo de articulación empresa-
rial, la naturaleza no es solo paisaje, 
también es vida, agua, clima y futu-
ro. En DIMA se actúa con firmeza en 
una alianza estratégica con el Patro-
nato del Nevado de Colima y Cuen-
cas Adyacentes A.C. y el Área Natural 
Protegida del Parque Nacional Ne-
vado de Colima, trabajando juntos 

para asegurar el equilibrio ecoló-
gico de la Cuenca de Zapotlán, una 
región vital para miles de personas.

Hoy, al cumplir 18 años, DIMA 
A.C. mira hacia el futuro con en-
tusiasmo y determinación. Cada 
proyecto y cada logro refuerzan su 
misión de seguir promoviendo so-
luciones innovadoras, sostenibles y 
de alto impacto. 

Con la mirada puesta en los 
próximos 20 años, DIMA continúa 
consolidándose como un referente 
de innovación y sustentabilidad, 
recordando que su mayor valor re-
side en la comunidad que día a día 
transforma ideas en acción.

Redacción. 
 Edith Covarrubias de DIMA
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SOLUCIONES TECNOLÓGICAS

Unidos por la 
sustentabilidad

Promoviendo un 
futuro resiliente 
y equilibrado. El 

caminar de la aso-
ciación ha sido 
con paso firme 

que ha vinculado a 
la asociación con 
proyectos susten-
tables que abonan 
a la región sur del 
estado de Jalisco. 

En DIMA, sustenta-
bilidad es compro-

miso social
ACCIONES POR LA 

SUSTENTABILIDAD
• Acción • Alianza • Desarrollo  

• Difusión• Organización  
• Participación  

• Reconocimiento • Vinculación
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Con más de 2 mil participan-
tes de México y otras nacio-
nes, el Congreso Internacio-

nal Aneberries, celebrado el 23 y 24 
de julio, se convirtió en un espacio 
clave para discutir temas cruciales 
como la inocuidad alimentaria, la 
sustentabilidad y el comercio inter-
nacional.

Dos días dedicados exclusiva-
mente a la agroindustria mexicana, 
la cual ocupa casi el 10% del total de 
los productos que el país exporta a 
Estados Unidos en todos los rubros: 
automotriz, manufactura, agroin-
dustria, etc. 

Sobresaliente resultó que 48% 
de las exportaciones totales lo 
acaparan 5 elementos: cerveza, te-
quila, berries, aguacate y jitomate. 
Solo las berries exportan 800 mil 
toneladas, lo que representa 3,936 
mdd, con un 97% de la producción 
dirigida a Estados Unidos y el res-
to a regiones como Japón, Canadá, 
Guatemala y Europa.

La fruta que más se exporta es la 
fresa con 345 mil toneladas, seguido 
de la frambuesa (208 mil), zarza-
mora (167 mil) y blueberry (72 mil).

Uno de los puntos focales del 
Congreso fue la conferencia “Berries 

procesadas: ¿Qué hay más allá de la 
fruta fresca? Mercados, tendencias 
y oportunidades en exportación”, a 
cargo de Raymundo Gaona, CEO de 
Agrana Fruit México.

El directivo puso énfasis en la 
importancia de la fruta congelada 
y el largo proceso al que se somete 
para llevarla al consumidor.

“A veces pasa un año desde que la 
fruta fue cosechada hasta que llegó 
al consumidor.

Sabemos que ese se va al merca-
do fresco y pasan de 2 a 3 semanas 
en lo que llega allá al supermerca-
do. Para ello lo más común es que se 
congele, porque tenemos tempora-
das, no siempre hay fruta disponi-
ble, sí se puede pasar de un fresco a 
un pasteurizado, pero es muy poca 

la proporción, generalmente se 
congela la fruta para utilizarse en 
snacks, embolsados, industriales 
como mermeladas y soluciones de 
food service”.

Gaona destacó que la indus-
tria de las berries procesadas se 
enfrenta a un desafío constante: 
mantener las propiedades nutri-
mentales de la fruta a lo largo de 
su transformación. Procesos como 
la congelación, deshidratación, 
confitado y pasteurización per-
miten prolongar la vida útil de los 
productos, pero pueden alterar sus 
características originales, como 
vitaminas y notas sensoriales. 

“Dependiendo del proceso se 
pierden algunas características de la 
fruta, hay unas que se mantienen y 

otras que no. El pasteurizado alarga 
la vida de anaquel, pero pierde mu-
cho las vitaminas, algunos minera-
les no, fibra no, pero sí es un tema 
importante, debemos seguir traba-
jando para mejorar ese aspecto”.

A pesar de estos retos, la tecno-
logía es la clave para seguir inno-
vando y mantener la calidad de los 
productos.

“Tecnología es el reto, encontrar 
tecnologías que nos permitan man-
tener las propiedades de los berries, 
porque hay propiedades muy bue-
nas en los berries, pero pues sí se 
pierde parte del proceso de alarga-
miento de vida de anaquel”.

Las berries procesadas se han 
posicionado en el mercado global 
en diversas presentaciones, desde 
snacks y mermeladas hasta rellenos 
para panadería y bebidas como ju-
gos y smoothies. Este segmento re-
presenta actualmente el 27% de las 
exportaciones de berries de México, 
con el 73% restante correspondien-
do a la fruta fresca.

La presentación también resaltó 
la posición de México en el comer-
cio internacional. El país se enfrenta 
a una creciente competencia de na-
ciones como Marruecos, Egipto y 
Perú. No obstante, las exportaciones 
agroindustriales mexicanas repre-
sentan entre el 8% y 9% del total de 
las exportaciones a Estados Unidos, 
un mercado de gran relevancia.

Exportación de berries mexicanas: 
Más allá de la fruta fresca

El Congreso Internacional Aneberries explora la transformación, 
innovación y los mercados de las berries procesadas,  

destacando su crecimiento en el mercado global

48,000 
millones de dólares: valor de 
las exportaciones mexicanas 
a Estados Unidos en todos los 

rubros

5
productos representan el 
48% de las exportaciones 

agroindustriales a EUA: 
cerveza, tequila, berries, 

aguacate y jitomate

800,000
toneladas 

de berries exporta México 
anualmente

3,936
millones de dólares: valor de 

la exportación de berries

97%
de las berries mexicanas se 
exportan a Estados Unidos

345,000
toneladas: volumen de 

exportación de fresa, la fruta 
más exportada
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ANEBERRIES ASOCIACIÓN NACIONAL  
DE EXPORTADORES DE BERRIES
www.berr iesdemexico.com
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La Unión Regional de Porcicul-
tores de Jalisco (URPJ) llevó a 
cabo la 4ta edición del Foro 

Ambiental del Sector Porcícola en 
sus instalaciones en El Salto, Jalisco.  

Este evento se ha consolidado 
como un espacio clave orientado al 
fortalecimiento de la sustentabili-
dad y el cumplimiento ambiental 
en la producción porcina.

El evento realizado el 20 de 
agosto contó con ponencias so-
bre normativas, energías limpias, 
bienestar animal y gestión de resi-
duos, además de la participación de 
autoridades de SEMADET, PROEPA, 
ASICA y SADER, así como de em-
presas especializadas en tecnología 
ambiental para granjas porcinas.

Durante el desarrollo del Foro 
fue entregado el primer “Galardón 
al Mérito en Sustentabilidad y Sos-
tenibilidad Porcícola”, por el presi-
dente de la URPJ, el MVZ Jaime En-
rique de Alba, a la empresa Brimex 
Energy de Lagos de Moreno por sus 
actividades en materia ambiental y 
energías limpias.

La Dirección de Sustentabilidad 
del Sector Productivo de SEMADET 
presentó la ponencia “Procedimien-
tos y Trámites Ambientales para 
el Sector Porcícola”, abordando el 
marco normativo, los trámites que 

deben cumplirse y la herramienta 
digital “Ventana SEMADET”, que 
facilita la gestión ágil y transparente 
de cada procedimiento.

Charlas técnicas y  
de actualización normativa
El programa de conferencias pre-
sentó varios temas, algunos de 
ellos fueron “Cuidar al cerdo, cui-
dar al ambiente”, “Procedimien-
tos y trámites ambientales para el 
sector porcícola”, “La realidad en la 
inspección y vigilancia en granjas 
porcícolas”, “Sistema de cama pro-
funda y sus beneficios” y “Cómo 
ser rentable y tener cumplimiento 
legal y medioambiental”.

La primera conferencia estuvo 
enfocada en bienestar animal, des-
tacando nuevas prácticas como la 
inmuno-castración mediante va-
cuna, alternativa sustentable frente 
a los métodos tradicionales. Poste-
riormente, personal de SEMADET 
presentó de manera directa los trá-
mites y procedimientos ambientales 
aplicables al sector, permitiendo a los 
porcicultores resolver dudas y esta-
blecer contacto con la dependencia.

El ingeniero Jorge Eduardo Ca-
sillas, con el tema “Generando un 
cambio en la ganadería a través de 
las aguas residuales”, compartió un 

caso exitoso del aprovechamiento 
de aguas tratadas en la ganadería, 
mientras que otro bloque se centró 
en el esquema de cama profunda, 
sistema que reduce el uso de agua 
y genera composta enriquecida 
como subproducto comercializable.

Sustentabilidad y rentabilidad: 
un binomio posible
Tras la convivencia de medio día, 
el maestro Omar Palafox, en re-
presentación de la Alianza Empre-
sarial por el Clima, enfatizó que es 
posible ser rentable y cumplir con 
la normativa ambiental, desmitifi-
cando la idea de que la sostenibili-
dad implica perder competitividad.

Por su parte, el asesor técni-
co Alejandro Vargas, con su tema 
“sostenibilidad en aprovechamien-
tos porcícolas: factores a contro-
lar” abordó el manejo sustentable 
de residuos orgánicos y cadáveres 
porcinos, subrayando su aprove-
chamiento responsable para evitar 
impactos ambientales.

Caso de éxito  
y reconocimiento al sector
El foro cerró con un conversatorio 
en torno a la experiencia de la em-
presa KEKEN, que logró revertir 
señalamientos de contaminación 
en la península de Yucatán a través 
de apertura, trabajo con comunida-
des y comunicación transparente. 
Hoy, todas sus granjas pueden ser 
visitadas mediante registro previo, 

consolidándose como un ejemplo 
de confianza y respaldo social.

Finalmente, se entregó por pri-
mera vez el “Galardón al Mérito en 
Sustentabilidad y Sostenibilidad 
Porcícola”, reconocimiento otorga-
do por un comité de especialistas. 

En esta edición, la empresa Brimex 
Energy recibió la distinción por su 
compromiso ambiental y su con-
tribución al desarrollo responsable 
del sector.

Redacción. - Periódico AGRORURAL

Sector porcícola de Jalisco  
impulsa la sustentabilidad 
con foro especializado
El primer “Galardón al Mérito en 
Sustentabilidad y Sostenibilidad Porcícola” 
fue otorgado a Brimex Energy

UNIÓN REGIONAL
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La Asociación Ganadera Local 
Especializada de Criadores 
de Ganado de Registro de 

Los Altos de Jalisco invita a la VIII 
Subasta y Copa CRIALTOS, que por 
octavo año consecutivo realizará 
este evento ganadero a partir del 
25 de septiembre, consolidándose 
como uno de los mejores del sector.

Como en cada una de sus edi-
ciones anteriores, el objetivo es di-
fundir la gran calidad genética del 
ganado, así como mostrar los re-
sultados del trabajo y dedicación de 
cada uno de los ganaderos miem-
bros de CRIALTOS.

La organización de este año 
tiene preparados algunos magnos 
eventos no vistos antes, tales como 
la Subasta de genética congelada y 
Pruebas de comportamiento mul-
tiraza con mediciones novedosas, 
entre otros.

El presidente de CRIALTOS, Car-
los Ernesto González, mostró su 
compromiso para que esta edición 
sea la mejor para todos los ganade-
ros de la Asociación.

“Queremos mejorar sin duda 
alguna los hatos de nuestros ami-
gos y clientes, ya tenemos el com-
promiso como Asociación y como 
personas de aumentar los estánda-
res de la ganadería mexicana. Les 
agradezco enormemente a todas 
las personas que año con año hacen 
posible que este evento se realice y 
tenga el éxito que se espera”.

CRIALTOS es una asociación 
dedicada a organizar y fortalecer la 
economía de sus agremiados, a tra-
vés de la vanguardia en biotecnolo-
gía en términos de mejoramiento 
genético, para así poder brindar 
un mejor producto a sus clientes 
ganaderos, ya sea Criadores de Re-
gistro o bien Ganaderos de hatos 
comerciales.

Los ganaderos que forman parte 
de CRIALTOS se distinguen por ser 
ganaderos entregados a sus ran-
chos, compartiendo toda la pasión 
que tienen por la ganadería junto a 
sus familias, pasando por genera-
ciones. 

CRIALTOS es considerada única 
en su tipo a nivel nacional, orgu-
llosamente 100% de Jalisco para el 
mundo, lo cual confirma al estado 
como el gigante agropecuario y ge-
nético por excelencia.

La Asociación  
Ganadera invita  
a su octava Subasta  
y Copa CRIALTOS
La organización de este año realizará la Subasta de genética 
congelada y Pruebas de comportamiento multiraza

GANADERÍA DE REGISTRO

Queremos 
mejorar sin 
duda alguna 
los hatos 
de nuestros 
amigos y 
clientes, ya 
tenemos el 
compromiso 
como 
Asociación y 
como personas 
de aumentar 
los estándares 
de la ganadería 
mexicana”

Carlos Ernesto 
González
Presidente  
de CRIALTOS

ITINERARIO
• VIII Subasta y Copa Crialtos
• Lugar: Expo Ganadera de Te-
patitlán, jalisco
• Inauguración: jueves 25 de 
septiembre, 6:00 pm
• Desfile de donadoras: viernes 
26 de septiembre, 6:00 pm
• Desfile de sementales: viernes 
26 de septiembre, 6:30 pm
• Copa crialtos: viernes 26 de 
septiembre, 7:00 pm
• VIII subasta crialtos: sábado 27 
de septiembre, 5:00 pm
• Calificación de niños maneja-
dores: domingo 28 de septiem-
bre, 1:00 pm

CRIALTOS ASOCIACIÓN GANADERA LOCAL ESPECIALIZADA EN  
CRIADORES DE GANADO DE REGISTRO DE LOS ALTOS DE JALISCO
www.cr ial tos.com
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PLANTACIONES DE AGAVE 

• LA NOTA TÉCNICA E INFOMATIVA DE BERNACHE •

Prevención y control de la enfermedad anillo rojo
FELIPE BERNACHE

DAÑOS DE ANILLO ROJO 
PLANTACIONES  

DE 4 AÑOS

Una de las enfermedades en las 
plantaciones de agave, causante de 
pérdidas en los rendimientos en 

campo, es el anillo rojo.
Esta enfermedad es abiótica y es de 

las más difíciles de controlar. El ani-
llo rojo no seca a los agaves, sino que 
impide el desarrollo biológico de los 
mismos teniendo plantas con un pobre 
desarrollo biológico (agaves enanos de 
5 kilos y bajos porcentajes de azúcares 
cuando se cosechan). 

El anillo rojo es de las enfermedades 
más difíciles de controlar debido a que es 
una enfermedad abiótica y son aproxima-
damente 7 factores los que la activan: sue-
los pobres en materia orgánica, un abuso 

de aplicación de herbicidas, climas extre-
mos, exceso de sodio, daños provocados 
por insectos, desbalanceo nutricional y 
pH ácidos, principalmente.

De acuerdo con los análisis de suelo y 
sabia de los factores antes mencionados, 
los principales factores que a título perso-
nal he observado son: el abuso de las apli-
caciones de herbicidas pre emergentes, un 
desbalanceo nutricional y altos contenidos 
de sodio.

Es muy importante no abusar de los 
herbicidas debido a que favorecen la en-
trada del sodio (este elemento no es un 
alimento, es una sal) y provoca un desba-
lanceo nutricional, favoreciendo el desa-
rrollo de esta enfermedad.

   AGAVES DE 1 AÑO
PLANTACIONES DE LA EMPRESA  

TEQUILA EL TEQUILEÑO 

Se han realizado las aplicaciones 
preventivas en varias empresas 
como tequila El Tequileño, Agavia, 

30-30, La Tarea y Tequila Amo, teniendo 
muy buenos resultados como se observa 
en las fotografías.

Cuando se tengan los primeros daños 
de anillo rojo se puede realizar las si-
guientes labores
1.- Aplicación de cal agrícola y compostas 
en el terreno
2.- Bajar las dosis de herbicidas y/o rotar el 
producto (dependiendo el caso, no usarlos)
3.- Aplicación de fertilizantes líquidos 
ricos en materia orgánica (nutre agave), 
aminoácidos vegetales (muticompost), 
calcio, fósforo, silicio (fosfomax), potasio 

(K color) hiero, magnesio, zinc (vitally), 
mejoradores de suelos  y un fungicida 
orgánico (biodes). Las dosis de cada pro-
ducto dependen de los niveles de daño, 
el porcentaje de sodio o del desbalanceo 
nutricional que se tenga 
NOTA:  No hay recetas únicas, es nece-
sario realizar muestreos de suelo y sabia 
para tener un mejor resultado (consulta a 
un asesor experto en el cultivo) 

        ** Nota escrita por el ingeniero agróno-
mo y Maestro en Ciencias Felipe Bernache, 

especialista en asuntos y temas del cultivo 
de agave tequilero, en colaboración para el 

Periódico AGRORURAL. Contacto: agaberna-
che@hotmail.com o 331 455 2076
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La asfixia radicular se presen-
ta por la baja disponibilidad 
de oxígeno en el suelo debi-

do al exceso de humedad, dificul-
tando la respiración de la planta a 
través de las raíces. 

A solicitud de asistentes al Con-
greso de APEAJAL, efectuado del 
27 al 29 de agosto, se presenta para 
lectura este documento técnico 
que INTAGRI tiene publicado y se 
ofrece a lectores y seguidores de 
AGRORURAL. 

Por lo general, este problema se 
presenta en cultivos con riegos muy 
pesados o lugares donde las lluvias 
son abundantes; debido al exceso 
de agua, la limitación de adsorción 
es mayor en el suelo y el exceso de 
humedad dificulta los espacios de 
aire y porosidad para las raíces.

FACTORES QUE INCIDEN
El exceso de humedad en el suelo es 
el factor más importante, debido a 

que no solo limita la respiración de 
la raíz, sino que impide la correcta 
absorción de nutrientes. Un bajo ni-
vel de aire en el suelo impide el cre-
cimiento y función de las raíces y a 
su vez el desarrollo de toda la planta. 

Otros factores son la salinidad 
y la temperatura; los problemas de 
asfixia radicular se presentan con 
mayor incidencia en temporada 
de verano, mientras que durante 
las épocas de mayor frio del año la 
incidencia es menor, esto se debe a 
que durante el verano las tempera-
turas son elevadas, obligando a las 
plantas a respirar una mayor canti-
dad de oxígeno. 

La falta de drenaje en el suelo es 
otro de los factores que incide en la 
asfixia radicular del aguacate; apli-
car riegos excesivos en suelos con 
poco drenaje o porosidad aumenta 
el riesgo de la asfixia en las raíces, 
por ello se recomienda tener suelos 
con bajos contenidos de arcillas.

SÍNTOMAS POR ASFIXIA
Las plantas con daño por asfixia ra-
dicular presentan bajo desarrollo o 
crecimiento, clorosis y amarillez de 
las hojas, defoliación y caída pre-
matura de los frutos. Los árboles 
de aguacate comienzan a presentar 
hojas inclinadas al suelo y caídas 
abundantes de éstas durante la flo-
ración, así como la defoliación de 
brotes nuevos. Los frutos se vuel-
ven más susceptibles a los golpes 
de sol y presentan menor tamaño. 

El exceso de riego o precipita-
ción durante la floración y fruc-
tificación, reduce la producción y 
provoca la caída del fruto. 

En la mayoría de los casos, 
este problema viene acompaña-
do con la presencia de hongos 
fitopatógenos propios del exceso 
de humedad, los cuales pueden 
causar la pudrición de las raíces o 
incluso la muerte de la planta. En 
plantaciones de aguacate pueden 
aparecer hongos como: Armillaria 
mellea, Phytophpthora spp, y Ro-
sellinia necatrix. 

CÓMO PREVENIRLA
En los suelos saturados, el problema 
es ocasionado por el largo perio-
do en que el agua estancada se en-
cuentra en la zona donde crecen las 

raíces; el aporte de materia orgánica 
puede ayudar al suelo a aumentar la 
capacidad de drenaje y acumulación 
de oxígeno en el suelo. 

Arar el suelo con maquinaria 
agrícola cada cierto tiempo o cuan-
do haya previsión de lluvias, puede 
ayudar a evitar la compactación del 
suelo, mejorando la porosidad. 

La aplicación de ácidos húmi-
cos puede favorecer el crecimien-
to de las raíces, la acumulación de 
materia orgánica y el intercambio 
catiónico entre nutrientes. Gracias 
a estos nutrientes el suelo adopta 
un color más oscuro que le permite 
absorber mayor radiación.

La asfixia radicular  
en el cultivo de aguacate

INFOTÉCNICA 
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Con la presentación de confe-
rencias especializadas en tres 
intensos días de actividades, 

intercambio de experiencias y en-
cuentros de negocios, el 27, 28 y 29 de 
agosto se llevó a cabo el Noveno Con-
greso del Aguacate con la asistencia de 
productores, técnicos y agroempresa-
rios de diferentes regiones del país.

Durante los tres días de trabajo, 
se desarrollaron conferencia y mesas 
de análisis que abordaron temas téc-
nicos, comerciales y sociales dirigi-
dos a los congresistas y expositores 
comerciales.  

Con el eslogan del evento “Culti-
vando el mañana; innovación, sus-
tentabilidad y productividad”, en 
el recinto ferial con sede en Ciudad 
Guzmán, Jalisco, miles de visitantes 
de la industria aguacatera se die-
ron cita a las conferencias, donde 
abordaron temas actuales de capa-
citación para poder encontrar so-
luciones técnicas y de proveeduría, 
así como mejorar la actividad de la 
industria del aguacate.

Fue un espacio para el diálogo y 
el intercambio de conocimientos en 
materia de sanidad, sostenibilidad y 
tecnificación.

También se llevó a cabo la firma 
del convenio de colaboración entre 
la SADER - ASICA y APEAJAL, que 
busca crear acciones en materia fito-
sanitaria y de inocuidad para la pro-
ducción y promoción del aguacate 
jalisciense.

En ASICA Jalisco externaron su 
compromiso de que el aguacate 
jalisciense tenga la mejor calidad 
y mantenga las certificaciones 
necesarias para su exportación a 
30 destinos internacionales, en-
tre los que se encuentran Esta-
dos Unidos, Canadá, Japón, Brasil 
y diversos países de Europa, así 
como la próxima apertura a los 
mercados como Corea del Sur, 
China, India y Chile.

En el Congreso también par-
ticiparon expositores comercia-
les que presentaron las noveda-
des tecnológicas del sector, así 
como los ponentes y conferen-
cistas especializados. 

Temas destacados fueron en-
focados dentro del marco central 
del evento en nueve ejes temáti-
cos: riego, manejo y enfermedades 
emergentes de cultivo; nutrición 
y plagas; post cosecha, manejo 
integral de poda y nutrición; 
nuevas amenazas insectiles; 
la marchitez del laurel; la 
ruta hacia la sostenibilidad; 
la comercialización e ino-
cuidad del fruto; y las alte-
raciones fenológicas en la 
floración del aguacate.

La novena edición del 
Congreso del Aguaca-
te se consolidó como la 
expo comercial especia-
lizada en aguacate más 
grande del país.

9° Congreso del Aguacate:  
Cultivando el mañana con  
innovación y sustentabilidad
El evento anual reunió a miles de visitantes de la industria 
aguacatera; se abordaron temas de sostenibilidad,  
soluciones para una mejor calidad y apertura de mercados

PARA  
SABER

• El aguacate que se pro-• El aguacate que se pro-
duce en los campos de duce en los campos de 

Jalisco es el único en todo Jalisco es el único en todo 
el país con la certificación el país con la certificación 

Rainforest Alliance, siendo Rainforest Alliance, siendo 
el estado el segundo pro-el estado el segundo pro-
ductor más importante a ductor más importante a 

nivel nacionalnivel nacional
1

2

3

• El estado tiene 18 muni-• El estado tiene 18 muni-
cipios autorizados para cipios autorizados para 

exportar aguacate a Esta-exportar aguacate a Esta-
dos Unidos, y cuatro muni-dos Unidos, y cuatro muni-

cipios más en proceso de cipios más en proceso de 
certificacióncertificación

• En los últimos cinco años, • En los últimos cinco años, 
según datos de APEAJAL, según datos de APEAJAL, 
se exportaron 526 mil 362 se exportaron 526 mil 362 
toneladas de aguacatetoneladas de aguacate

APEAJAL ASOCIACIÓN DE PRODUCTORES  
EXPORTADORES DE AGUACATE DE JALISCO
www.apeajal.com


